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Titolo AVVISTA L'ORSO A GIOIA VECCHIO SENZA DISTURBARLO
Soggetto ,
i atiarkkisr Ente Parco Nazionale d Abruzzo, Lazio e Molise

Tema Chiave 1. Proteggere | paesaggi di pregio, la biodiversita ed il patrimonio culturale

CETS b} Orientare |'ubicazione, la tipologia e la progettazione di infrastrutture per il
turismo.

Asse strategico E) Flussi ed Impatti

Obfettivo da

——_ Educare le persone al rispetto delle buone pratiche di tutela e conservazione.

Limpegno consiste nellallestimento di un punto di avvistamento a Gima Vecchio, presso il
Comune di Gioia del Marsi, dove ormal da anni | visitatori si appostano per vedere l'orso in
primavera e in autunno. Saranno posizionati alcuni pannelli e predisposti degli allestimenti che
fllustrano le caratteristiche dell'orso bruno marsicano e le attenzioni necessarie per poter
godere dell’avvistamento senza arrecargli disturbo.

Saranno inoltre installati speciali allestimenti interpretativi e tecnologicl tesi a rendere
I'esperienza di avvistamento pil emozionante, sostenibile ed educativa.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da

interessare Pro loco di Giola Vecchio

Costo monetario | oo manetario: € 8.000

ﬂ lavors Valorizzazione lavoro: 2 giornate lavorative ogni anno per la manutenzione
Periodo di 2018-2019 per la realizzazione

realizzazione 2020-2021-2022 per la manutenzione

Indicatori sul 0l

Hiadtbo atts Realirzazione del centro di avvistamento

D

Scheda acuradi | Antonio Carrara | (1
Wil
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- Titolo IL BORGO E LA FORESTA
Soggelto
realizzatore Ecotur
Tema Chiave 1. Proteggere i paesaggl di pregio, la biodiversita ed il patrimonio culturale.
CETS c) Gestire | flussl di visitatori, le attivita e | comportamenti in aree e siti sensibili.

Asse strategico D) Promozione e Comunicazione

Objettive da Valorizzare le bellezze naturalistiche di Lecce nei Marsi, un borgo ai margini del

raggiungere

Parco, che al momento non riceve molto dal turismo che il Parco stesso genera e
ospita.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Il territoric del Comune di Lecce nei Marsl & di primario pregio ed importanza per la
conservazione degll ambienti nel Parco Nazionale d'Abruzzo, Lazio e Molise. Nonostante molti
primati naturalistici, il borgo e le localita vicine sono poco frequentate dai turisti, tanto da poter
affermare che il comparto turistico nel Comune di Lecce @ pressoché assente. Questo progetto
mira a generare un piccolo e sostenibile turismo ecologico, che serva a riconnettere il territorio di
Lecce nei Marsi con il suo borgo, attraverso escursioni guidate, degustazioni ed eventi a tema.
Lazione consiste nell'organizzazione di un evento/festival per ognl anno con: presentazione di
libri, escursioni tematiche dedicate ad aspetti naturalistico/culturali, degustazione di prodotti
tipicl. In particolare le giornate saranno dedicate ad un unico tema che fara da filo conduttore. La
prima edizione sara dedicata al brigantaggio, la seconda alle foreste vetuste patrimonio UNESCO,
ia terza alle ex miniere di bauxite di cui il territorio @ ricco, la quarta ai borghi e fraziont
abbandonate {Lecce vecchio, Lycis, ..). Parallelamente, ogni anno, il tema prescelto sara
approfondito e studiato presso le Scuola Secondaria di | grado del medesimo Comune, attraverso
un progetto che sard composto di attivita in aula, laboratoriali e sul campo per un minimo di
progetto di almeno 12 ore per classe.

Altri soggettida | Comune di Lecce nei Marsi, Istituto comprensivo di Giola dei Marsi (plesso di Lecce
interessare net Marsi)

'Costo monetario Costo Monetario: € 10.000

e valorizzazlone

del lavoro VYalorizzazione lavoro: da valutare

i ot 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul Organizzazione di una edizione all'anno del festival con una partecipazione
risultato atteso | crescente (monitorata tramite fotografie dell'evento).

Scheda a cura di | Cesidio payﬂ"
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Titolo REGOLAMENTO PER LE ATTIVITA TURISTICHE NEL PARCO
Soguetto . .
reattetations Ente Parco Nazionale dAbruzzo, Lazic e Molise

|
Tema Chiave 1. Proteggere 1 paesaggl di pregio, la biodiversita ed il patrimonio culturale.
CETS ) Gestire 1 flussi di visitatori, le attivita e | comportamenti in aree e siti sensibili.
Asse strategico E) Flussi ed Impatti
Obiettivo da Coinvolgere gli attori del territorio per definire una modalita condivisa df fruizione
raggiungere del territorio nel rispetto della flora e della fauna che lo abitano.

Dando seguito ad alcune sperimentazioni gia in atto, l'Ente Parco intende disciplinare le attivita
turistico ricreative {escursioni a cavallo, in bici, escursioni, ...), in modo da poterne favorire lo
sviluppo nell'ottica della sostenibilita.

Per attivare una regolamentazione che permetta di integrare lo sviluppo delle attivita turistiche |
alla conservazione del territorio; il Parco vuole attivare un percorso partecipato con gli operatori |
turistici per raccogliere le loro richieste e suggerimenti, in modo da poter costruire una |
regolamentazione condivisa.

Breve descrizione del soggetto & dell'azione

Altri soggetti da

frnter F Operatori turistici del territorio

Costo monetario | co.6 Manetario: -

:;':“m i Valorizzazione lavoro: 10 giornate di lavoro di 4 dipendenti
Periodo di

realizzarione 1018

Indicatori sul . ) _ _

Hsiltato dttasc Realizzazione dei disciplinari

Scheda a cura di | Antonio Carrara

Posser_
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Titolo | SENTIERI DELL'ORS0 E DEL CAMOSCIO

i Ente Parco Nazionale dAbruzzo, Lazio e Molise

Tema Chiave 1. Proteggere | paesagei di pregio, la biodiversita ed il patrimonio culturale.
CETS ¢) Gestire 1 flussl di visitatori, le attivita e i comportamenti in aree e siti sensibill.
Asse strategico E}) Flussi ed Impatti

Obiettivo da Sensibilizzazione al rispetto del camoscio e dell'orso da parte delle attivita
raggiungere turistiche durante i periodi in cul queste due specie sono maggiormente sensibili.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Il Camoscio Appenninico costituisce, insieme con |Orso bruno marsicano, la peculiarita
faunistica pil preziosa del Parco e dellintero Appennino e la popolazione presente in alcune
aree del territorio & soggetta, da pil di 30 anni, di una particolare attenzione da parte dellEnte
Parco. L'afflusso turistico indiscriminato puo arrecare grave disturbo agli animali rendendo
precaria la loro possibilita ad alimentarsi e di svolgere il normale ritmo di attivita biologiche
guotidiane,

Pertanto, considerato l'esite positivo ottenuto negli anni attraverso |’adozione del “numero
chiuso controllato”, U'Ente Parco nell'interesse della conservazione della specie ritiene
opportuno continuare a disporre nelle Aree di presenza del Camoscio e dell'Orso la
regolamentazione del flusso turistico. Il Parco operera la chiusura in alcuni periodi dell’anno e/o
ne permettera la fruizione limitata ad un numero basso di persone al giorno accompagnate da
una guida scelta con un bando appositamente strutturato.

Altri sogeetti da . P j

fnt . Operatori del territorio

51“;:“"‘“": Costo Monetario: € 3.000 all'anno

ﬂ'ﬁ aVora Valorizzazione lavoro; -

Periodo di

reRHrralons 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul Accompagnamento da parte delle guide autorizzate di 600 per Uareale del
risultato atteso | camoscio e di 200per quello dell'orso.

Scheda a curadi | Antonio Carrara |'

[ Qe
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Titolo SPAZIO VERDE, COMUNE IN FIORE

Sr:?u" “Lm Associazione Pescasseroll & W

2. Sostenere la conservazione attraverso il turismo.
Tema Chiave

CETS a) Incoragaiare i visitatori e le imprese turistiche a sostenere la conservazione,
attraverso donazioni, volontariato e altre attivita.

Asse strategico A) Borghi, Tradizioni e Paesaggio

Obiettivo da Coinvolgere | Comuni nel recupero e mantenimento della biodiversita delle
raggiungere Aorescenze tipiche del territorio.

L'impegno consiste nel recupero e nella coltivazione di fiori e piante tipiche del territorio,
coinvolgendo poi T Comuni del Parco perché le utilizzino per gli arredi urbani, caratterizando
cosi gli spazi verdi con essenze autoctone e divulgando in modo chiaro le tipicita della flora del
Parco.

L'idea sara inizialmente proposta ad un primo gruppo pilota di Comuni - in particolare
Pescasseroli, Opi, Villetta Barrea, Civitella Alfedena, Barrea - e successivamente agli altri
Comuni del Parco. Le modalita di coltivazione dei fiori e delle piante tipiche saranno in serre,
ubicate in un ex vivaio forestale di proprieta del Parco, gestito dall’associazione.

-Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da
interessare

Costo monetario . :
. vilan " Costo Monetario: € 1.000 ogni anno

ol v Yalorizzazione lavoro: 40 giomate lavorative di 10 persone ogni anno

Periodo di

realt i 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul
isultato att Colnvolgimento di alrperJu 5 Comuni nﬂoﬁetm /(armria verifica nel 2020).

Scheda a cura di | Giuseppe Vitale j/f{ ﬂg‘i J/j"j%’z/
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Titolo ADOTTA UN SENTIERD
Soggetto : :
coalbarnt ASD Atina Trail Runming
T Chiave 2. Sostenere la conservazione attraverso il turismo.
C$ a) Incoraggiare | visitatori e le imprese turistiche a sostenere la conservazione,

attraverso donazioni, volontariato e altre attivita.

Asse strategico €} Sentier] & Trasporti

Obiettivo da Creare una rete con altre associazioni locali ed il Parco stesso, con |'obiettivo
raggiungere comune di monitorare costantemente pil sentieri possibill del nostro versante.

L'associazione sportiva dilettantistica Atina Trail Running & nata nel luglio 2007 ed oggi conta
|'iscrizione di oltre 60 associati attivi nella partecipazione ed entusiasti dello sport intrapreso.
L’associazione & affiliata UISP, ufficialmente riconosciuta dal CONI e opera secondo (e regole
della Federazione ftalfana Skyrunnng (FISKY). £ inoltre parte attiva per la tutela dell’ambiente |
attraverso la campagna “lo non abbandono i miei rifiuti”,

L'organizzazione dei nostri eventi, due dei quali si svolgono in parte sulla rete sentieristica del
Parco Nazionale d'Abruzzo, Lazio e Molise, prevede gia una particolare attenzione per la
candizione del sentiero, sia per quanto riguarda la pulizia, sia per lo stato stesso del sentierg, |
L'idea e di creare una rete all'interno della nostra squadra, in modo tale da coinvolgere piu
atleti possibili @ ruscire quindi a monitorare gran parte del territorio del versante laziale del
parca,

La struttura della rete e le modalita df colnvolgimento di assaciati e altri soggetti sara valutata |
nel corso del 2018 e successivamente testata. '

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da | : ——— .
| fnt <t CAl, Amministrazioni locali, Associazioni locali

Costo monetario | ~ ..o monetario: -

lorizzazi
:,;',:,,m PR Valorizzazione lavoro: 30 giomate lavorative l'ideazione della rete ed il test,
—
Periodo di
|I realizzazione 208
Indicatori sul Controllo e verifica del prima e dopo per ogni sentiero Interessato con foto e

|
|
risultato atteso | pubblicazioni sui social. |
I

Scheda a cura di | Debora D"Agostino Wwﬁ— }5 L\r. ]‘{ A
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Titolo MANUTENZIONE PERMANENTE DEI SENTIERI
HEzators Ente Parco Nazipnale d'Abruzzo, Lazio e Molise
2. Sostenere la conservazione attraverso il turismo.
Tema Chiave ; : g = .
CETS a) Incoraggiare | visitatori e le imprese turistiche a sostenere la conservazione,

attraverso donazioni, volontariato e altre attivita.

Asse strategico C) Sentleri e Trasporti

Obiettivo da

Mantenere fruibile e organizzata la rete sentieristica,

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Il Parco Nazionale dAbruzzo, Lazio e Molise dispone di una vasta rete di sentieri che percorre
l'intero territorio, circa 150 itinerari per oltre 750 km. Ogni sentiero, contraddistinto sulla carta
da una lettera e da un numero, e marcato sul territorio con la segnaletica internazionale,
bandierina rossa/bianca/rossa.

L'obiettivo dell'azione & quello di organizzare con continuita, la cura e manutenzione del
patrimonio sentieristico dell’Area protetta. Il parco si impegna, quindi, a sostenere le spese
necessarie alla manutenzione ordinaria della rete sentieristica chiedendo anche la
collaborazione degli operatori turistici del territorio ed 1 volontari.

In particolare il monitoraggio della rete, la manutenzione della segnatura e le operazioni di
piccola manutenzione con attrezzi a mano saranno affidate ad operatori locali del settore
dell'escursionismo, in grado di svolgere tali attivita. La realizzazione di lavori di entita
superiore che richiedono professionalita e mexzzi adeguati sara affidata a ditte e/o cooperative
locali che possiedone la specifica professionalita e le necessarie attrezzature,

Altri soggetti da | Operatori turistici del territorio - Volontar del Progetto “Volontari per la Natura”,
interessare ditte e cooperative di lavare montano,

Costo monetario | ¢ Monetario: € 40,000 ogni anno

e valorizzazione

del lavoro Valorizzazione lavoro: -

Periodo di

reatizzazione 2018-2019-2020-2021-2022

Indicator sul , , S

risultato atteso | Manutenzione di almeno 20 sentieri diversi ogni anno

Scheda a cura di | Antenio Carrara t'}"bk“-“‘— “1
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Titole Il FIUME E L’ACQUA

| Soggetto Camping Sant'Andrea

2. Sostenere la conservazione attraverso il turismao.
Tema Chiave

CETS a) Incoraggiare i visitatori e le imprese turistiche a sostenere la conservazione,
' attraverso donazioni, volontariato e altre attivita.

Asse strategico | E) Flussi e Impatti

Oblettivo da Favorire la nascita di specie arboree autoctone che contribuiscano al ripristing
raggl dell'ecosistema originale del fiume e stimolare gli ospitl della struttura ad una
ungere corretta gestione dell'uso dell'acqua.

Il Camping Sant'Andrea si trova a Pescasseroli, a pochi metri dal centro, e sl estende su una
superficie dl 11,000 mq. Dispone di piazzole per roulotte e tende su terreno erboso, ombreggiate
e dotate di attacco luce. Il campeggio & dotato di un'area per camper ¢ motorhome e di bungalow
in muratura da 3 a & posti con cucina, bagno e riscaldamento autonomo. Per gli ospiti &
dispuinibile inoltre un locale ritrovo con bar e sala giochi, di un parco giochi per bambini e un
EVIZIO navetta,

L'azione che si intende realizzare riguarda la pulizia del tratto di fiume prospiciente |"area
interessata, liberandolo dai rifiuti che lo invadono, e la sperimerntazione di un percorso didattico
sul tema dell’acqua che evidenzi il suo ruolo fondamentale sul territorio. L'azione prospetta un
modo nuovo e condiviso: con gli ospiti della struttura per la formazione di una conoscenza
ecologica dell’acqua e del territario, stimolandoli all’acquisizione di nuovi valori culturali e
ambientali. 51 Intende, infatti, rendere Il luogo un'aula allaperto, dove osservare e conoscere
l"importanza del ruclo dell’acqua sia come agente modellante del paesaggio naturale che come
ambito di esistenza della vita animale e vegetale. Saranno tenuti anche dei laboratori didattici:
“Il fiume & inquinato?”, "Lo sciacquone economico”, “Attenti alle perdite!”.

Un test finale distribuito agli ospiti indichera |'interesse all'iniziativa da parte dei partecipanti e
degli ospiti.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri sogaetti da
interessare

Costo monetario | Costo Monetario: € 2.000 nei cinqgue anni per "acquisto dell'attrezzatura
e valorizzazione | necessaria.
del lavoro Valorizzazione lavoro: circa 10 giornate lavorative ["anno.

Periodo di

reall i 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul Pulizia del tratta di fiume {monitoraggio tramite documentazione fotografica).
risultato attese | Raggiungimento di un gradimento pari ad almeno il 70% dei rispondent.

Scheda a cura di | Wanda Gentile _,.,..-.L b
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Titolo ADOTTO LA VIA DE! LUPI - VERSANTE LAZIALE

Soee Agriturismo “Le Case Marcleglie”

Tema Chi 1. Sostenere la conservazione attraverso il turismo.

CETS b} Utilizzare di ricavi ottenuti da attivita legate al turismo per sostenere la
conservazione,

Asse strategico C) Sentieri e Trasporti

Obiettive da Completamento del tratto del camming “La Via dei Lupi” attraverso un'opera di

raggiungere sistemazione e valorizzazione con escursioni guidate.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

L'azienda, di tipo multifunzionale, @ presente sul territorio dagli inizi del 1600 ed e fortemente
legata alle sue tradizioni. Questa azione rientra nelle attivita di connessione della ruralita
dell’azienda stessa.

In particolare si intende portare a completamento il tratto del sentiero che interessa le
seguenti tappe: Pescasseroli-San Donato Val di Comino; San Donato Val di Comino-Settefrati-
Valle di Canneto-Tre Confini-Forca Resuni.

In particolare, le tappe risiedono nelle antiche vie di collegamento tra i Paesi dei due versanti e
testimoniano L'antico rapporto/conflitto tra 'uomo e la natura.

Altri soggettida | Ente Parco, FederTrek, aziende agricole, anziani, Amministrazioni Comumali,
interessare Aziende venatorie
Costo Monetario: per i materiali € 300 il primo anno e € 200 per gli anni
Costo monetario | successivi
e valorizzazione | Valorizzazione lavore: il primo anno 8 giornate per il rilievo con GPS, 12 giornate
del lavoro per segnatura e pulizia e 8 giornate per la manutenzione; gli anni successivi 8
giornate per n-nanutenrinne_- lp_i_Jlizfa f_r,agli_n]_ B
Pericdo di Ripristino entro il 2018
realizzazrione Manutenzione e visite guidate 2019-2020-2021-2022
Indicatori sul :
Shidbits abteso Raccolta di almeno 300 visitatori annui con guida
Scheda a cura di | Elisa Cedrone 70, g Et—_
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Titolo UN VILLAGGIO-NATURA PER L'ECOTURISTA EUROPEO
Soggetto
lizzat Woll srl

2. Sostenere [a conservazione attraverso fl turismo.
Tema Chiave

CETS c) Istituire, sostenere e promuovere investimenti legati al turismo, progetli e
attivita che contribuiscanto a conservare il patrimonio naturale e culturale.

Asse strategico | A) Borghi, tradizion! e paesaggio

Offrire all'ecoturista un soggiorno originale nel territorio del Pnalm, in una
Oblettivo da struttura ricettiva sostenibile e di qualita insieme a un'offerta di attivita
raggiungere ricreative e culturali originali legate alla scoperta della natura, caratterizzate da
un'alta quaLiLa della relazione.

wmf 5rl e una socleta costituita da abitanti e giovani originari di Civitella Alfedena & da giovani che
negli anni hanno visitato e imparato ad amare Il comune e |l Parco. La socleta ha tra | sui scopi
sociali la gestione di attivita ricettive di destinazione ecoturistica (campeggi, villaggi-natura, ostelli,
plccola ristorazione) e di offerta di servizl turisticl e culturall di qualitd (tour naturalisticl e
culturali, attivita ricreative e formative, campl estivi per ragazzi, eventi culturatl,

Il progetto ha l'obiettivo di rigualificare completamente un'area camping gia in possesso della
socleta: si allestira una ricettivita di totale immersione nell’ambiente naturale, con V'utilizzo di

materiali naturali quall legno, pletra, ecc. In particolare si intendono realizzare spazi di condivisione
e servizi adeguati alle contemporanee esigenze del turismo ecologico e dei piccoli bungalows/cabins
in legno, progettati con il rigore dei criteri della bicedilizia e della pil alta efficienza energetica,
con uno sguardo al design e all’impatto paesaggistico zero. 5i ha inoltre ['obiettive di realizzare
alcune piccole case sugli alberd, seguendo alcune ispirazioni itallane ed europee avanzate nel settore
ecoturistico, Oltre a queste strutture di ospitalita, si intendono allestire spazi comuni di incontro
anche all'aperto, un “orto appenninico” dove recuperare cultivar locall a volte dimenticati e dagli
importanti valos! di blodiversita e culturalf, e avwiare un'offerta enogastronomica dif prodotti locali,
sviluppando molteplici collaborazioni con produttori/agricoltor!/allevator! di qualita del territorio, Il
nostro villageio-natura sara un lucgo dove valorizzare |'atmosfera di una vacanza autentica e
originale, anche grazie all'offerta di attivitd ricreative, formative e culturali, svolte insieme a
professionisti locall, che faranno scoprire il territorio ad adultl @ bambinl nel suol aspetti pil
affascinanti.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da | Professionisti del territorio, tour operator italiani e stranieri, associazioni, scuole,
interessare terzo settore.

Costo Monetario: € 550,000 di investimenti iniziali & circa € 400.000 come
Casto manetario previsione dei costi di gestione per il 2018-2022

Xl Ezatiine Valorizzazione lavoro: rispetto ai costi di gestione Indicati, si prevede una quota-

g parte di valore del lavoro di circa € 300.000

Periodo di

rvalizrazions 1018-2019-2020-2021-2022

lndicarort sul Incremento di arrivi e presenze tra 2018 e 2022 di circa 40-50%; grado di
risultato att soddisfazione espresso “bueno™ o “molto buono™ rispetto ai servizi offerti

superiore al 70% degli intervistati nell’anno 2022.

Scheda a cura di | Nicola Rossi ]L -Q ;‘lé.ftrxn
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Titolo LA ZAMPOGNA NELLA TERRA DELL'ORS0
Soggetto “ "
T atOrE Ass, Cult. “Circolo della Zampogna

2. Sostenere la conservazione attraverso il turisme.

CETS c) Istituire, sostenere & promuovere investimenti legati al turismo, progetti e
attivita che contribuiscano a conservare il patrimonio naturale e culturale.

Asse strategico A) Borghi, Tradizioni e Paesaggio

Obiettivo da Valorizzare il lavoro di conservazione delle tradizioni legate alla zampogna,
raggiungere attraverso una migliore comunicazipne al turista appassionato e non.

L'associazione & stata istituita nel dicembre 1990 con lobiettivo della salvaguardia e
valorizzazione della tradizione, musicale e artigianale, della zampogna. Ha ideato il Festival
Internazionale della Zampogna e ha fondato il Centro Italiano della Zampogna (CIZ) al quale &
stata annessa la Mostra Permanente di zampogne italiane e stranfere gia istituita nel 1991.
L'impegno dell'associazione & quello di rilanciare e potenziare l'attivita del CIZ e dell’annessa
Mostra Permanente come attrattori di un turismo culturale e sostenibile. A tal fine si prevede
|'organizzazione si una serie di eventi secondo il seguente calendario:

{. ultimo fine settimana di aprile e di novembre: organizzazione di un Incontro Zampognaro
con la partecipazione di costruttori e suonatori di zampogne, ciaramelle e altri strumenti
popolari, provenienti anche da altre regioni italiane;

primo fine settimana di ciascun mese: organizzazione di letture, recitals, mostre

tematiche, visite guidate alle botteghe artigiane;

i con cadenza mensile e in base al numero degll iscritti: organizzazione di seminari per
|"apprendimento dell’uso musicale di zampogne e claramelle rivolti a persone provenienti
da altre localita;

4. entro il primo anno di validita del progetto: attivazione, in collaborazione con il Parco,
della proposta di tesi di laurea sulla tradizione della zampogna nel contesto storico e
socio-ambientale del PNALM.

ta

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggettida | Ente Parco, Facolta di Scienze Turistiche, Etnomusicologia e Antropologia di
interessare alcune Universita, costruttori e suonatori, operatori turistici

Costo monetarion | Costo Monetario: € 4.000 ogni anno,

e valorizzazione | Valorizzarione lavoro: 50 giornate/anno da parte di una persona per il
del lavoro coordinamento e 80 giornate/anno di 10 persone,

Periodo di
realizzazione

Indicatori sul Organizzazione di almeno il 50% delle attivita ai punti (1) e (2), di almeno 2
risultato atteso | seminari al punto (3} e proposta di almeno una tesi di laurea

2018-2019-2020-2021-2022

Scheda a curadi | Antonella Caccia I/‘ll- A{{-” | b@ Coeprm
Ll
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Titale VOLONTARI PER LA NATURA —‘
Soggetto : _

My S (. Ente Parco Nazionale d'Abruzzo, Lazio e Molise

Toma Chiave 2. Sostenere la conservazione attraverso il turismo,

CETS

c) Istituire, sostenere e promuovere investimenti legati al turisme, progetti e
attivita che contribuiscano a conservare il patrimenio naturale e culturale,

Asse strategico A) Borght, Tradizioni e Paesaggin

Obiettivo da Permettere di far vivere al partecipanti un periodo di contatto diretto con la
raggiungere Natura e con "Ente di gestione deputato alla sua protezione.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

T

Il Progetto di Volontanato al Parco & uniniziativa promossa per offrire a tutti un'esperienza unica di
vita e di lavoro a contatto con un ambiente naturale integro, grazie al quale si avra la possibilita di
riflettere e di prendere coscienza di quei comportamenti individuali e sociall che pongono l'essere
umano nel giusto ruslo allinterno dell'ecosistema MNatura. |l Parca ha sempre puntato fortemente sul
Volontariato, accogliendo ogni anno centinaia di partecipanti; studenti, operal, impiegati, ricercatori,
insegnantl, liberl professionisti, pensionati che, spontaneamente e senza alcun fine di lucro,
collaborano nei modi pid diversi alle numerose e molteplict attivita del Parca. Secondo le esigenze di
servizio st avra modo di effettuare controlli, attivita di educazione ed interpretazione ambientale,
-contatti con il pubblico, reportage fotografici e televisivi, animazionl culturale, manutenzioni delle
‘semplict strutture e del sentieri, assistenza e informazioni ai visitator, pulizie, Il tutto con la
supervisione ed Il coordinamento del personale del Parco. La partecipazione ad uno dei Programmi del
Progetto di Volontariato & riservata a chiunque sla in grado di trascorrere un periodo di vita in
montagna In perfetta autosufficienza e serenitd. LEnte Parco fornisce contrassegni ed una semplice
attrezzatura indispensabile alle attivitd previste. 5i tratta di passare del giomni Insieme ad altre
persone motivate ed interessate alla difesa della flora e della fauna in una delle strutture messe a
disposizione dagli Operatori del Parco, collaborando con operatori, ricercatori, tecnicl, nelle diverse
attivita di prevenzione, controllo, educazione, manutenzione, assistenza, sentieristica, il tutto
secondo le esigenze di servizio.ll Progetto di Volontariato é suddiviso in diversi Programmi; Junior,
Senior, International Volunteers, Specialisti Volontari, Family, Scuole e Volontariato e Campi Natura. Af
volontarl, Inoltre,verra presentata la CETS e verra rilasciato un attestato di partecipazione con
|"indicazione dei 10 temi chiave del turismo sostenibile.

Altrf soggettida: | (o avorf turistici del Territorio det Parco

interessare

Costo monetario | ¢oon Monetario: € 10.000 ogni anno

e valorizzazione

del lavoro Valorizzazione lavoro: -

Perodo di

R e 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul : : _
risultate attesa | Cartecipazione di almeno 200 velontari nell'arco dell'anno

L
Scheda a curadi | Antonio Carrara {‘_',iu:h-'id*--
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Titolo ADOTTA UN ALBERO, SALVA L'ORSO BRUNO MARSICANO
Soggetto
realTTatare Soc. Coop. Camoscilara
|
2. Sostenere la conservazione attraverso il turismo.
Tema Chiave '

CETS c} Istituire, sostenere e promuovere investimenti legati al turismo, progetti e
attivita che contribuiscano a conservare il patrimonio naturale e culturale.

Asse strategico B) Agricoltura e Prodotti Tipici

Objettivo da Preservare |'attivita agricola attraverso la manutenzione del territorio e
raggiungere incoraggianda produzioni di qualita,

La Cooperativa Camosciara nasce nel 1999 su iniziativa di un gruppo di ragazzi di Civitella che
hanno investito nell"ecoturismo prendendo in gestione l'area della Camosciara, una delle zone
piu famose e suggestive del Parco. Oltre alla gestione dell’area servizi, offriamo anche
escursioni e trekking, visite di istruzione e campi scuola,

L'azione proposta prevede il recupero di antiche varieta di alberi da frutto tradizionalmente
presenti nel territorio del Parco, in particolare presso la localita “La Camosciara™ - “Valle
Rapina” che, a seguito dell’abbandonc dell’agricoltura e con il ri-espandersi del bosco, tendono
a scomparire. Questo recupero punta a rafforzare la catena alimentare a disposizione dell'orso
bruno marsicano nel periodo di maggior bisogno (autunno), incentivandone la residenzialita
all'interno della Camosciara.

Inoltre, sard promossa la coltivazione e riscoperta di tante varieta di piante dimenticate
contribuendo a conservare anche il loro patrimonio biologico e culturale. Un recupero
importante anche per qualificare le produzioni locali che possono essere destinati alle tavole
dei turisti, con un miglicramento dell’apporto nutrizionale.

Sara, infine, realizzato un regolare monitoraggio per la salvaguardia del ceppo genetico della
| specie endemica vegetale.

| |
| Altri soggettida | Ente Parco (servizio agrosilvopastorale) per individuare l'area e le piante da

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

interessare recuperare, Comune di Civitella Alfedena
|
- : € 10.000 nei ci anni i istino dei
P o m?!mlﬂn €10 nei cinque per potatura, recupero e ripristino
e valorizzazione " : A
Valorizzazione lavoro: 90 giornate lavorative di 3 persone ogni anno per potatura
del lavora :
e ripristino terreno,
Periodo di 2018 (individuazione terreni e piante); 2019-2020 (lavori di potatura, recupero e

realizzazione pulizia delle aree); 2021-2022 (inizio monitoraggio)

Indicatori sul Ripristino delle aree individuate, in ::nllabnmzinne con il Parco, e recupero delle
risultato attese | piante da frutto entro il 2022.

Scheda a cura di | Maurizio Caniglia ﬂ // /w .
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Titolo COMUNI RICICLONI DEL PARCO
SealFTatone Ente Parco Nazionale dAbruzzo, Lazio e Molise
3. Ridurre le emissioni di anidride carbonica, |'inquinamento e lo spreco di risorse.
Tema Chiave a) Lavorare con le imprese turtstiche per migliorare la gestione ambientale,
CETS incluso ['uso di energia e acqua, la gestione dei rifiuti, il rumore e "inquinamento

fumnoso.

Asse strategico E) Flussi ed Impatti

Obiettive da L'obiettivo @ quello di riuscire a contenere e ridurre le quantita di rifiuto
raggiungere indifferenziato destinato allo smaltimento.

Ispirandasi all’iniziativa di Legambiente, il Parco intende indire un concorse per evidenziare gli
sforzi compiuti dal Comuni all'interno dell"Area protetta per avviare e consolidare la raccolta
differenziata e, piu in generale, un sistema integrato di gestione dei propri rifiuti e permette
inoltre di mappare la situazione della raccolta differenziata.

L'iniziativa intende premiare le comunita locali, amministraton e cittadini, che hanno ottenuto |
migliori risultati nella gestione del rifiuti.

L'organtzzazione dell'iniziativa sara realizzata dopo un primo contatto con Legambiente per
raccogliere indicazioni e suggerimenti riguardo 1 disciplinare e la regolamentazione del
concorse. In caso di una risposta positiva alla richiesta di collaborazione, il concorso sara
attivato nel 2019,

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da a ; .
AT aatinE | 24 Comuni del territorio dell’Area Protetta, Legambiente Abruzzo

Casto monetario | oo Monetario: -

::;lr:im ®" | Valorizzazione lavoro: 5 giomate lavorative di 2 persone ogni anno

Perfodo di

realizzazione 2019-2020-2021-2022

Indicatori sul . ] _ ‘
Hsultato atteso | ETCEntuale di partecipazione e risposta positiva dei Comuni- almena il 70%

Scheda a cura di | Antonio Carrara 1-‘.‘;' A et
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Titole LE BUOME PRATICHE DEL RIFUGIO DI TERRAEGNA
Scggetto Rifugio Terraegna (Wildlife Adventures)
realizzatore
3. Ridurre le emissioni di anidride carbonica, |'inquinamento e 1@ spreco di risorse.
Tema Chiave a) Lavorare con le imprese turistiche per migliorare la gestione ambientale, incluso
CETS ['uso di energia e acqua, la gestione dei rifiuti, il rumore e I'inguinamento
luminoso.
Asse strategico E) Flussi e Impatti
Obiettivo da Migligrare l'impatto ambientale del rifugio attraverso l'installazione di un impianto
raggiungere fotovoltaico e la sensibilizzazione degli ospiti,

La Wildlife Adventures & un "progetto”, nato nel 2009, che si occupa di escursionismao, trekking e
fotografia naturalistica, promuovendo la conoscenza dell’ambiente nell'Appenino centrale. Dal
2016 ha preso in affidamento dal Comune di Bisegna il Rifugio di Terraegna, situato nell’area nord
del territorio del Parco, a quota 1.800 metri. Il rifugio in passato era un vecchio stazzo utilizzato
dai pastori e rientra nella categoria di Rifugi montani incustoditi.
La ristrutturazione & stata eseguita utilizzando materiall ecocompatibili (es. vernici ad acqua,
cemento, ..) inoltre & stata ripristinata la cisterna di raccolta di acqua piovana, che viene
utilizzata all’interno del rifugio. Il rifugio e strutturato su un unico livello suddiviso in due aree:
una grande camerata con 8 posti letto e un bagno, L'altra parte & composta da una stanza da letto
con un bagno, una sala comune e un piccolo angolo cottura che pud essere utilizzato dagll ospiti.
Il Rifugio & un punto di accoglienza per gli escursionisti che visitano |"area in maniera autonoma o
accompagnati.
Al fine di rendere la struttura sostenibile a vari livelli, I"impegno e quello di realizzare una serie
di azioni eco sostenibili iniziando con:
= impianto fotovoltaico (al momento @ presente un generatore elettrico) per creare meno
disturbo nell’area nei confronti della fauna selvatica e meno inquinamento ambientale;
» un decalogo di “buone pratiche"{opuscolo in carta riciclata) per |'ospite del rifugio al fine
di sensibilizzare ad un comportamento responsabile e applicario nella vita quotidiana.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

;““'EI soggettida | . ovatori e produttori dell’Area protetta

mwl Costo Monetario: € 4.000 complessivi

del lavoro ' Valorizzazione lavoro: circa 60 giornate di lavoro di 2 dipendenti ogni anno
Perfodo di . -
cweliaazt Inizio 2018, conclusione prevista 2020

Indicatori sul Soddisfazione da parte dell’escursionista misurate In feed-back (positivi per
risultato attese | almeno del 70%) suf social e sul nostro sito.

Schedaacuradi | Umberto ,ito\

/
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Titolo HO FATTO IN TEMPO AD AVERE UN FUTURO (CHE NON FOSSE S0LO PER ME)
Soggetto
e AR B&B Animali Selvagal |
3. Ridurre le emissioni di anidride carbonica, |'inquinamento e o spreco di risorse.
Tema Chiave a) Lavorare con le imprese turistiche per migliorare la gestione ambientale, incluso
CETS I'uso di energia e acqua, la gestione dei rifiuti, il rumore e l'inguinamento

luminoso.

Asse strategico E} Flussi e Impatti

Ridurre |'impatto ambientale del B&B e, nel contempo, sensibilizzare gli ospiti

Obiettivo da
raggiungere Ssr;]a le bellezze naturali del nostro Parco e ad un approccio pil sostenibile ad

Il nostro B&B & stato arredato recuperando i mobili dei nostri nonni; restaurando vecchie porte,
limitando al massimo 'impiego di nuovl materiall ed usando la biancheria dei corredi delle nostre
mamme. La pulizia delle camere e della biancheria & fatta da noi con |'uso di detersivi a base di
sostanze naturali con un elevato grado di biodegradabilita e usando anche i vecchi rimedi della
nonna: bicarbonato e aceto.

Siamo anche due Guide Ambientali Escursiomistiche iscritte all’Associazione A.LG.A.E. quindi
abbiamo fin dal mattino, la possibilita di condividere del tempo con i nostri ospiti in modo da
avere del tempo da dedicargli per fornire loro tutte le informazioni necessarie ed in pld
sensibilizzarli alla salvaguardia delle bellezzre naturall. Inoltre accompagniamo i nostri ospiti in
escursioni alla scoperta del Parco, facendo interpretazione ambientale e dando la precedenza at
percorsi raggiungibili direttamente a piedi partendo dal nostro B&B.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da

fnteressare
Costo Monetarfo: ci i i 1 ivi, bicarbonato ed

c v_.hﬂmm S ::rca € 750 in 5 anni per |"acquisto di detersivi, bica

del lavero Valorizzazione lavoro: circa 20 giornate l'anno per le ore trascorse al mattino
facendo educazione ambientale per 1 nostri ospiti.

Periodo di - 5 -

reali e 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul Grado di soddisfazione dei nostri ospiti (monitorato tramite un apposito
risultato atteso | questionario consegnato ai partecipanti)

Scheda a cura di | Alessandra Parisl e Antonio Tr§4
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Titolo MNEL PARCO TRA SPORT E KMO

m':ﬂm B&B Da Nonna Li

3. Ridurre le emissioni di anidride carbonica, l'inquinamento e lo spreco di
risorse.
b) Promuovere |'uso dei trasporti pubblici e altri mezzi alternativi alle automobili.

Tema Chiave
CETS

Asse strategico L) Sentieri e Trasporti

|
Obiettivo da Migliorare la mobilita dei propri visitatori all'interno del Parco, affiancandoli nella
raggiungera ricerca di un mezzo alternativo all'auto.

Il B&B Da Monna Li dispone di 4 camere nel cuore del Parco Nazionale D'Abruzzo, a Villetta
Barrea, ed e concepito per rispondere nel modo migliore alle aspettative dei visitatori del
Parco. Per guanto riguarda la colazione proposta agli ospiti, la struttura utilizza oltre il 50% di
prodotti provenienti dalle diverse aree del Parco.

L'impegno della struttura consiste nell’acquisto di 6/10 biciclette MTB/da passeggio da mettere
gratuitamente a disposizione degli ospiti per invogliarli ad utilizzare |'auto il meno possibile,
apprezzando cosi la natura e la tranquillita del Parco nei percorsi verso il Lago, in Camosciara e
nel resto della Valle.

A fianco della promozione del cicloturismo, la struttura si impegna ad offrire, agli ospiti che ne
vorranno usufruire, un servizio di “recupero” di coloro che intendono effettuare percorsi - a
piedi, in bici, con le ciaspole o gli sci da alpinismo - che prevedono un punto di arrive diverso
da quello df partenza. In questo modo saranno incentivati anche i percorsi non ad anello, per |
permettere al turista di godere al meglio delle bellezze del Parco. |

Breve descrizione del soggetto e dell’'azione

Altri soggetti da

int = Rivenditori di prodotti provenienti dalle varie zone del Parco

Costo Monetario: € 1,000 ogni anno per acquisto biciclette, box per auto per il

Costo monetario
& v trasporto degll sci, ciaspole e zaini,

el Lo Valorizzazione lavoro: 100 giornate lavorative ogni anno per essere a
disposizione degli ospiti.

wﬁl o | 2018-2019-2020

Indicatori sul Utilizzo del servizio offerto da parte di almena il 50% degli ospiti della struttura

risultato atteso (monitoraggio tramite il registro delle richieste)

Scheda a cura di | Simone Buccl {_:;.‘:ﬂ__,._ ,_’5’_/..-_ AN
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Titolo LA QUALITA NEL PARCO
mmu Agriturismo Le Prata

1. Ridurre le emissioni di anidride carbonica, I"inquinamento e lo spreco di
Tema Chiave risorse.

Cay> b) Promuovere |'uso dei trasporti pubblici e altri mezzi alternativi alle automobili.

Asse strategico C) Sentieri e Trasporti

Obiettivo da

raggiungere Stimolare una scoperta pil sostenibile del territorio da parte dei visitatori.

L*agriturismo Le Prata si trova a 3 km da Scanno ed e una piccola struttura composta da 5
camere, dalla sala da pranzo e da un piccolo punto vendita dove si possono acquistare formaggi
e salumi di produzione propria.

Oltre a continuare nella somministrazione, presso It punto di ristoro dell’azienda,
esclusivamente di prodotti di qualita realizzati nei laboratori aziendali e presentandoli ai client|
con cordialita e serieta, | visitatori saranno accompagnati, inoltre, a visitare |'azienda agricola
ed i laboratori aziendali.

Per stimolare la scoperta sostenibile del territorio, |'impegno & quello dl mettere a disposizione
alcune biciclette agli ospiti affinché eviting di utilizzare |'auto durante il loro soggiorno. Infine,

sara predisposto un modulo per la raccolta detle mail dei clienti per mantenere il contatto e
comunicare le iniziative ed i programmi del Parco e di Scanno.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

 Attri soggettida |
interessare

Costo monetario | Costo Monetario: € 3.000 per "acquisto delle biciclette.

e valorizzazione | Valorizzazione lavoro: 2 giornate lavorative ogni anno per la manutenzione delle
del lavoro biciclette.

Perlodo di

restizzazinne Acquisto delle biciclette nel 2018
Indicatori sul ‘
risultato atteso Acquisto delle biciclette da mettere a disposizione agli ospiti

Scheda a cura di | Silvia Cetrone %’EL Ll 6;:1! g
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Titolo MNEVE E VALANGHE: CONOSCERE PER PREVENIRE

Soggetto - :

Rl EOIEON Scuola Italiana Sci di Fondo - Passo Godi
4, Garantire a tutti i visitatori ["accessibilita sicura, servizi di qualita ed

Tema Chiave esperienze peculiari nell’area protetta.

CETS a) Fornire una vasta gamma di opportunita di accesso, con particolare attenzione
alla sicurezza e alla gestione del rischio.

Asse strategico C) Sentieri e Trasporti

Obiettivo da Favorire la conoscenza della neve ed abbassare |a percentuale di rischio legato

raggiungere alla frequentazione della montagna innevata.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Il soggetto proponente & un guardiaparco, volontario del soccorso alpino, maestro di sci ed
accompagnatore di media montagna.
L'azione sl concretizza nella posa in opera di pannelli illustrativi delle varie particolarita della |

neve e dei siti valanghivi e nell’allestimento di un campo di addestramento ARTVA (Apparecchi |
per la Ricerca dei Travolti dalle Valanghe) e del monitoraggio del manto nevaso nell’area del

Parco.
Altri soggetti da .
inheressume CNSAS, Ente Parco, Comuni, operatori turistici del Passo di Godi
Costo monetario | Costo Monetario: € 5.000
e valorizzazione | Valorizzazione lavoro: circa 150 ore per la tenuta di un corso di formazione per
del lavoro 10/15 persone
Periodo di
realizzazione 4015
Indicatori sul

1

Hisultato att Almeno 100 utilizzatori del campo di addestramento ARTYA nel 2018
Scheda a cura di | Massimo D'Alessandro

T+
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Vitoio SENTIER! IN RETE
realizzatore Comune di Civitella Alfedena

chi 4. Garantire a tutti i visitatori ["accessibilita sicura, servizi di qualita ed
Tema Chiave esperienze peculiari nell’area protetta.

CE b) migliorare la qualita delle strutture e dei servizi per i visitatori,

Asse strategico C) Sentieri e Trasporti

Obiettivo da Ripristino, manutenzione e promozione della rete sentieristica di bassa quota e
raggiungere collegamento con aree strategiche nei dintorni del paese tramite mobilita lenta

Civitella Alfedena e un comune di 316 abitanti situato nei pressi degli impianti sciistici di Passo
Godi, di Pescasseroli e del Lago di Barrea; dal comune partono numerosi sentieri che
raggiungono aree di importanza strategica del Parco.

L'azione consiste nel ripristino e nel mantenimento della fruibilita dei sentieri esistenti sul
territorio, valorizzandoli in un'ottica di rete e ponendo particolare attenzione ai sentieri “di
bassa quota”, vista la crescente richiesta da parte del turismo. Per quanto riguarda la
comunicazione e la promozione, | sentierl saranno inseriti in un circuito di percorsi “di paese
bassa quota” in cui saranng inserite anche le emergenze naturali, storiche e culturali,

Obiettivo di questa azione ¢ il ripristino e il mantenimento in particolare dei sentieri:

s 13 “le campanelle”, fino al lago, che permette di collegare velocemente il centro abitato
con l'area del lago di Barrea, percorribile sia a pled! che in mountain bike;

« |5 fino a “"Colle Babbajone” che permette, dal centro abitato, di raggiungere
velocemente un punto molto panoramico sul borgo e sulla Vallis Regia.
L'azione concreta si manifestera con il ripristino di staccionate e muretti a secco, della
segnaletica, con ('installazione di pannellistica informativa e di panche all'inizio del percorso.
L'azione sara intrapresa, in accordo con il Parco, auspicando che la manutenzione venga
proseguita negli anni in collaborazione con operatori locali e associazioni, attraverso forme di
“adozione™ dei sentieri.

Breve descrizione del soggetto e dell’azione

Altri soggetti da _1
interessare Ente Parco, operatori locali, associazioni

Costo Monetario: € 30.000 per il ripristino dei tracciati, € 1.000/anno per la
Costo monetario | .....+envione e € 2.000 per la stampa della mappa.

e Valorizzazione lavoro; 20 giornate lavorative di 5 persone per il primo intervento
del lavoro .

e 10 giornate/anno di 3 persone per il mantenimento negli anni a seguire.
Periedo di
Foullsszion: 2018-2019-2020
Indicatori sul Realizzazione pannelli e segnaletica; ripristino sentiero, staccionata e muretti a

risultato atteso secco; installazione panchine; realizzazione della mappa.

1
-

Scheda a cura di | Claudia Alessandrelli, Danfele lannucet (oo Muss ol ; ; Danedin bwwices
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Titolo STORIA E HATURA DELLA VAL FONDILLOD
Soggetto
izl Coop. SO.R.T.
4. Garantire a tutti i visitatori ["accessibilita sicura, servizi di qualita ed
Ig_"; Chiave esperienze pecullari nell’area protetta.

b) Migliorare la qualita delle strutture e dei servizi per i visitatori,

Asse strategico D) Promozione e Comunicazione

Obiettive da
raggiungere

Realizzare un CEA in Val Fondillo per offrire a gruppi ed associazioni la possibilita
di fare una esperienza formativa a stretto contatto con la natura del Parco.

Parco.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

L'impegno della cooperativa 50.R.T. di Opi riguarda la realizzazione e la gestione di un Centro di
Educazione Ambientale in Val Fondillo, utilizzando le strutture avute in concessione dall’Ente

Le strutture, consistenti in due edifici adiacent! il Museo, saranno adeguate dal punto di

vista strutturale e dotate di apparecchiature audiovisive e didattiche necessarie per le attivita
di formazione. Finalita del CEA & promuovere la formazione “educativa™ in senso lato, anche
attraverso la sperimentazione di farme diverse di socialita e aggregazione e la predisposizione
di proposte formative strutturate su temi vari, quali:

soggiorni organizzati in modo autonomo da gruppi e associazioni che svolgono attivita di
promozione delle esperienze “di natura” a cui offrire un supporto logistico;

ripristino del “sentiero natura” che percorre la parte iniziale della valle, completandone
l'accessibilita con una passerella sul torrente e la segnaletica con messaggi interpretativi
dei luoghi per migliorarne la fruibilita;

organizzazione di percorsi di “Orienteering” per ragazzi;

realizzazione di una ludoteca con giochi interattivi e formativo da utilizzare all'aperto;
attivazione di un centro dedicato ad attivita cinofile, compatibili nel territorio del Parco;
attivita con gli asinelli con eventuale estensione ad attivita di onoterapia;

promozione di ginnastica e attivita “leggere”, forme di rilassamento, di meditazione, ...
corsi per operatorl economici del Parco che si occupano di commercio e
ricettivita/ristorazione, destinati a migliorare la capacita di accoglienza degh ospiti
{anche stranieri) & di offerta def propri prodotti;

promozione di eventi culturali, legati alle tradizioni e alla cultura locale;

eventi dedicati (passeggiate o glornate di lavoro comune) specificamente agli “Amici di
Val Fondille”, frequentatori abituali che accettano di essere “adottati” dalla valle
mediante uno speciale tesserino caratterizzato da uno specifico logo.

La struttura del CEA sara resa disponibile per le associazioni culturali e ambientalistiche del
territorio del Parco e delle Regioni limitrofe.

Altri soggetti da ) .
int . Guide del territorio del Pjr::u per organizzazione corsi di formazione
Costo monetario | Costo Monetario: € 30.000 una tantum per adeguare ed attrezzare { locali ed
e valorizzazione | percorsi, € 3.000 ogni anno per |'organizzazione degli eventi culturali
del lavoro Valorizzazione lavoro: 60 giomate lavorative di 4 persone ogni anno
Periodo di 2018-2019-2020-2021-2022
_realizzazione
Indicatori sul Con CEA a pieno regime (2020); 300 partecipanti alle attivita di formazione e 500
risultato atteso soggiorni presso la foresteria.
Scheda a cura di | Giorgio Cimini f Z e
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Titolo SOCIAL PARCO

Soggetto

ot Pro Loco di Pescasserol|
4. Garantire a tutti i visitatori |'accessibilita sicura, servizi di qualita ed

e T esperienze peculiari nell"area protetta.

CETS c) Farnire ai visitatori proposte turistiche esclusive che comprendano la scoperta,
I"interpretazione e la valorizzazione del peculiare patrimonio naturale e culturale
locale;

Asse strategico A) Borghi, Tradizioni e Paesaggio

Obiettiva da

raggiungere Promuovere un turismo giovane sul territorio, utilizzando strumenti come i social.

L'azione consiste nell’organizzazione di quattro giornate social-fotografiche - una per ogni
stagione - composte da escursioni guidate, dove il visitatore fotografera scorci, paesaggi,
prodotti del Parco per poi condividerli sui social con un hashtag comune. Sara coinvolto il Parco
per il coordinamento delle uscite, il coinvolgimento delle guide e la promozione degli hastag,
La promozione dell'evento sara a carico della Pro Loco di Pescasseroli,

Al concorso sono escluse le attrezzature professionali; il progetto prevede |'utilizzo di
smartphone e dell’applicazione Instagram. Le foto scattate saranno pubblicate con un hashtag
comune {#socialparcowinter, #socialparcospring, #socialparcosummer, #socialparcoautumn), La
premiazione del vincitore di ogni evento avverra nel giorno dell’uscita escursionistica della
stagione successiva, ad esempio il vincitore di socialparcowinter sara premiato nella giornata d
socialparcospring e cosi via, in questo caso vince la foto che nei tre mesi raccoglie pil like.

Il premio sara un cesto di prodotti tipici e la pubblicazione della foto sul calendario del Parco
dell’anno successivo.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da
ik 2k Ente Parco

Costo monetario | Costo Monetario: € 1.400 ogni anno per il premio e l'organizzazione delle
e valorizzazione | escursioni guidate.

del lavoro Valorizzazione lavoro: 4 giornate lavorative di 3 persone per ogni uscita.
Periodo di
il fone 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul Organizzazione di quattro eventi ognl anno, raccolta di almeno 60 foto nel 2018
risultato atteso | (con una crescita negli anni successivi del +5%)

Scheda a cura di | Antonio D'Arcangelo )[{Lﬂlf_ﬁ‘m = ?5&/ l ‘f?{:-ﬂ(%ﬂ\’(,_ﬂ



Y Ft_:df::rparn:hi emm ;};

i e

et DA PICINISCO A ROCCHETTA
e in cammino sulle Mainarde tra i versi di Lawrence e { dipinti di Moulin

Soggetto

realizzatore €asa Lawrancd
4, Garantire a tuttf i visitatori "accessibilita sicura, servizi di qualita ed

Tema Chiave esperienze peculiari nell’area protetta.

CETS c) Fornire ai visitatori proposte turistiche esclusive che comprendana la scoperta,
l'interpretazione e la valorizzazione del peculiare patrimonie naturale e culturale

I locale.
Asse strategico |_ A) Borghi, Tradizioni e Paesaggio

Far rivivere il legame storico tra il versante laziale e quello molisano del Parco

Obiettivo da tramite un cammino che ¢i guidera da Lawrence (Picinisco) a Moulin (Rocchetta al
raggiungere Volturno}, due dei grandi nomi che hanno scelto, vissuto e descritto le nostre
terre.
|

Casa Lawrence, oltre ad essere un caratteristico agriturismo della Valle di Coming, & noto
soprattutto per essere stata di ispirazione a D.H. Lawrence per il romanzo “La ragazza perduta”
e dove lo scrittore stesso fu ospitato agli inizi del '900. La struttura mette a disposizione sei
camere e, oltre a svolgere lattivita di ristorazione, sfrutta appieno i prodotti dell'azienda
agricola di famiglia.

Con l'appoggio delle associazioni @ amministrazioni locali, lintento & quello di organizzare un
cammino che unisca Picinisco a Rocchetta passando e sostando per leremg di Charles Moulin su
Monte Marrone. Il progetto e quello di strutturare l'evento in due giorni: la sera viene projettato
un film/documentario sulla vita di Moulin a "Casa Lawrence", dando la possibilita di pernottare
a Picinisco, il giomo successivo partiranno due escursioni, una da Prati di Mezzo e laltra da
Castelnuovo, su sentieri ufficiali del Parco,

Saranno utilizzate delle navette, in modo tale da permettere a chi parte da Castelnuovo di
proseguire poi per Prati di Mezzo. Per lincontro su Monte Marrone viene offerto un “pranzo al
sacco condiviso”, magari coinvolgendo anche produttori locali dei due versanti; con letture di
brani tratti dal romanzo “The Lostgirl” e dei pensieri del pittore del Monte Marrone.

Breve descrizione del sogegetto e dell'azione

Altri soggetti da

’ s . L ot Al
Int Associaziont e amministrazioni locali, gruppi di escursioni locali, CA

Costo monetario | cocrs Monetario: -

:ﬂ‘:ﬁmﬂ“ Valorizzazione lavoro: 6 giornate lavorative di 6 persone per ogni evento.
Periodo di
realizzazione 20182019

Indicatori sul Organizzazione di 3 eventi l'anno (tarda primavera, estate, inizio autunno) con 30
risultato atteso persone ognuno (monitorate tramite un registro partecipanti)

u Lok
Scheda a cura di | Loreto Pacitti, Debora D'Agostino \y{% %:.;As_glﬂ_ﬂj - _;:L.D:
z LA -
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Titol VALLE DEL GIOVENCO - /L FASCINO DI UNA COMUNITA
? BOSCO DA SCOPRIRE - DA BISEGNA A MILONIA, LA TERRA DELLE MELE

s B&S Prati del Lupo
4. Garantire a tutti | visitatori I'accessibilita sicura, servizi di qualita ed esperienze |

chia peculiari nell’area protetta.

IE:SH 4 c) Fornire ai visitatori proposte turistiche esclusive che comprendano la scoperta,
I"interpretazione e la valorizzazione del peculiare patrimonio naturale e culturale
locale.

Asse strategico | A) Borghi, Tradizioni e Paesaggio

Dilettive da Soddisfare i bisogni del viaggiatore ospite, dall’accoglienza all"attivita che siva a

; e svolgere, con la pretesa di riuscire a trasmettere questo angolo di Parco in tutta la
raggiunge sua bellezza e tradizione.

Come B&B Prati del Lupo proponiamo un'azione che offre un itinerario che vede partecipare
ospiti italiani e stranieri a cul piace la montagna, per portarll a conoscere L'Alta Valle del
Giovenco, la porta nord del Parco, in tutte le sue bellezze che la caratterizzano (i boschi di
faggio, il flume giovenco con 'acquedotto della ferriera fino a raggiungere il territorio di Ortona
del Marsi e nello specifico di Milonia, un sentiera antico alla scoperta di mele e miele). | pranzi e
le cene saranno improntati sulla tradizione della gente di montagna (ad esempio pane e fagioli)
con gli ospiti che saranno coinvolti nella preparazione della pasta o del pane.

Gli ospiti vivranno a contatto con la natura selvaggia in uno dei Parchi piu antichi d'italia, in una
terra di mezzo tra l'alta montagna e la planura, in un pezzo di Appenning che ha la sua
particolarita nella presenza dellorso bruno marsicano,

Il BaB Prati del Lupo sl impegna a far vivere nella struttura ricettiva un'esperienza singolare
offrendo una ricca colazione con marmellate e torte fatte in casa, offrendo mele & miele di
Ortona dei Marsi e si propone di assicurare durante il soggiorno un riposo assoluto.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

#’:eﬂrﬁum i Pasquale di Leonardo, Apicoltura Juvencus, Presidio Slow Food Ortona dei Marsi
ev dm"m'”" costo monetario: - (a carico dei visitatori)

del lavoro valorizzazione lavorao: -

Periodo di

raslirarions 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul Circa 1,100 partecipanti nef week-end di tutto |’anno; Raggiungimento di almeno
risultato atteso | U'80 % di gradimento nel questionari di soddisfazione distribuiti ai partecipantl.
Schedaacuradi | Subrizi Katia /W AN
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Titolo COSTUME DI SCANNOC: QUALE FUTURO?
:Fm Lvibire Associazione Culturale “L'appuntamento con la tradizione - Vivi il costume”
4, Garantire a tutti i visitatori 'accessibilita sicura, serviz| di qualita ed esperienze
. peculiari nell’"area protetta.
Eﬁ'ﬂ; COAne ¢) Fornire al visitatori proposte turistiche esclusive che comprendano la scoperta,

l'interpretazione e la valorizzazione del peculiare patrimonio naturale e culturale
locale,

Asse strategico | A) Borghi, Tradizioni e Paesaggio

Obiettivo da Migliorare la performance della manifestazione in chiave turistica avendo come
ragglungere obiettivo il costante aumento di presenze durante il periodo interessato.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Lassoclazione culturale “Lappuntamento con la tradizione - Vivi il Costume"” nasce quale
strumento funzionale alla gestione della manifestazione culturale omonima che nel 2017 é giunta
alla undicesima edizione,

L'eventa, che abbraccia il periods dei ponti di primavera (dal 25 aprile al 1 maggio), & incentrato
sul costume muliebre di Scanno e su tutti gll aspetti sociali, culturall e antropologici che
coinvolge e sintetizza,

In oltre diect anni di attivita 'associazione ha avviato e portato a termine svariate progettualita
che sfociano anche nellambito fotografico, essendo Scanno una localita molto importante per la
fotografia a livella mondiale.

Gli obiettivi prefissati s! vorranno raggiungere continuando a concentrare il lavoro sui filoni che
hanno caratterizzato quanto fin qui fatto.

)

Comune di Scanno, altri soggetti culturali locali, privati cittadini

Costo monetaric | Costo Monetario: € 2,000 annui per la realizzazione grafica e la stampa dei
e valorizzazione | prodotti promozionali, lallestimento della mostra e la gestione del sito

del lavoro Valorizzazione lavoro: circa 20 giornate di lavoro di 4 persone cgni anno
Periodo di
phee b 2018-2019-2020

Iindicator] sul Partecipazione di almeno 400-500 persone durante il corteo conclusive (stimata
risultato atteso attraverso alcune fotografie)

Scheda a cura di cuudmd'nmﬁlf/@LM
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IL SAPORE DELLA TRADIZIONE

Agriturismo Costantini

' 4. Garantire a tutti | visitatori |’accessibilita sicura, servizi di qualita ed

T Chiav esperienze peculiar nell'area protetta.

c;r“: e c) Fornire ai visitatori proposte turistiche esclusive che comprendano la scoperta,
I'interpretazione e la valorizzazione del peculiare patrimonio naturale e culturale
locale.

‘Asse strategico B) Agricoltura e Prodotti Tipici

Obiettivo da Valorizzare la lavorazione tradizionale del latte di vacca attraverso offerta di una
raggiungere esperienza speciale al turista,

Lagriturismo Costantini & situato alle pendici delle Mainarde, vicino le sorgenti del fiume
Volturne, agli scavi archeologicl di San Vincenzo e tra le bellezze naturali del Parco. La sua
caratteristica & la semplicita della cucina tipica dellalta Valle del Volturno con | prodotti
dell'azienda quati latte, formaggi, carne, salumi, porchette, paste fatte in casa.

L'azione & legata alla valorizzazione della lavorazione del latte di vacca in maniera tradizionale;
infatti, limpegno - collaborande anche con una guida della zona - & quelle di organizzare un
evento al mese durante il quale mostrare le varie fasi della lavorazione del latte ad un gruppo
di visitatori, Apriremo quindi le porte del nostro caseificio e faremo loro degustare i prodotti
della lavorazione giornaliera e delle produzioni aziendali. Nella nostra sala ristorante verra poi
preparato un pranzo a base di prodotti tipicl e paste prodotte con grano tradizionale (solina,
senatore cappelli, ...). Saranno coinvolte due guide, una che possa accompagnare i visitatori
illustrando il ciclo del latte dalla mungitura alla trasformazione, con cenni ai metodi di
coltivazione dei terreni e di alimentazione del bestiame, per poi illustare le fasi di
trasformazione del latte nel caseificio. L'altra guida curerebbe i temi legati alle origini e
all’evoluzione storica del territorio/ parco approfondendo curiosita sulle tradizioni locali.

Ai nostri turisti verra rilasciata una brochure ricordo, sulla quale sono raccolte le notizie di cui
sopra e fotografie illustrative di fauna e flora selvatica.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da
Al Guide del territorio

Costo monetario | Costo Monetario: -
e valorizzazione | Valorizzazione lavore: 12 giornate/anno da parte di tre persone per

del lavoro l'organizzazione e la gestione degli eventi.

Periodo df T

Faaitrririons 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul Per i primi due anni, coinvolgere 10/15 persone al mese; negli anni successivi,

risultato atteso :ninvnl.gerF 30 persone al mese

Scheda a cura di | Giola Neri |
l I 1
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Titolo SUl PASSI DEL PASTORE
Soggetto
ik RO Casa Lawrence

4. Garantire a tutti i visitatori l'accessibilita sicura, servizi di qualita ed
esperienze peculiari nell’area protetta.

EEET“? 2 ¢} Fornire ai visitatori proposte turistiche esclusive che comprendano la scoperta,
'interpretazione e la valorizzazione del peculiare patrimonio naturale e culturale
| locale.

! Asse strategico B) Agricoltura e Prodotti Tipici

Obiettivo da Far vivere al visitatore una esperienza e non un semplice viaggio, puntando a
raggiungere valorizzare i luoghi attraverso le persone.

Casa Lawrence, oltre ad essere un caratteristico agriturismo della Valle di Comino, € noto
soprattutto per essere stata di ispirazione a D.H. Lawrence per il romanzo “La ragazza perduta”
e dove lo scrittore stesso fu ospitato agli inizi del 900. La struttura mette a disposizione sei
camere e, oltre a svolgere lattivita di ristorazione, sfrutta appienc i prodotti dell'azienda
agricola di famiglia.

Limpegno e guello di cercare di trasferire emaozioni ed esperienze ai nostri ospiti, facendol
integrare con simplicita alle attivita della nostra azienda agricola. In particolare,
accompagneremo | visitatori nella produzione del formaggio, facendo capire loro come un
prodotto tipico possa essere il riflesso della natura circostante. Il programma di massima sara il
seguente:

+ giornata con il pastore; passando dalla preparazione della colazione, al pascolo,

« produzione del formaggio e del pane - scuola di cucina: tutte attivita legate ad usanze e
prodotti tipici locali;

= rivivere la storla locale sul sentieri meno battuti del nostro versante con escursioni di
diversi gradi di difficolta.

Il progetto sara strutturato a pacchetti, puntando a coinvolgere anche altre realta locali con
U'obiettivo di creare una rete virtuosa su versante laziale del Parco.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da . . :
int Pro Loco, attivita e associaziont locali

Costo monetario | caepn Monetario: -

; lavoro VYalorizzazione lavoro: 24 giornate lavorative di 4 persone per ogni anno.
Periodo di

realirritions 2018-2019

indicatori sul 12 persone al mese, con un pacchetto ogni mese (monitoraggio tramite le schede

risultato atteso di valutazione)

Scheda a cura di | Loreto Pacitti ."I., e ?t:,.::i‘__"rL
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Titolo OUTDOOR LIFE FESTIVAL
Soggetto ; S
E AT COTAS Cooperativa Operatori Turistici Alto Sagittario

Tema Chiave
CETS

4. Garantire a tutti | visitatori |'accessibilita sicura, servizi di qualita ed
esperienze peculiari nell’area protetta.
d) Fornire servizi, proposte e informazioni per i visitatori con bisogni speciali,

Asse strategico | D) Promozione e Comunicazione
Obiettiva da Organizzare una serie di eventi ftineranti che valorizzino il territorio del Parco e lo
raggiungere sviluppo dell’attivita sportiva outdoor amatoriale.
g
:E L'OLF nasce dall'esigenza di riempire un vuoto nella programmazione dell'Openday Abruzzo
:i_: Winter 2016 su Scanno. Infatti, in occasione dellevento, il calendario delle attivita e
manifestazioni previste tralasciavano completamente la promozione del territorio legato non gia
© | alle manifestazioni spartive, ma alle attivita sportivo-ricreative non agonistiche. In altre parole,
la promozione del nostro territorio rivolta alle famiglie e, piu in generale, ai non atleti.
Prendendo spunto da quanto di buono si organizza ormai da anni - Marathon degli Stazzi e
w | XTERRA in primis, ma anche il Festival della Montagna dellAquila - il team della COTAS ha
E sviluppato il format di OLF, Un momento di promozione nel quale il turista non & pil semplice
@ osservatore, ma diventa protagonista “facendo” levento. Generalmente 1 momenti di
5 | promozione si concretizzano in fiere, esposizioni o dimostrazioni, OLF stravolge completamente
™ | il concetto trasformando (l turista-visitatore in attore principale, facendolo partecipare
E attivamente a tutte le attivita. Egli cosi non riportera pil a casa semplicemente un ricordo
4 | visivo o una curigsita, bensi una esperienza,. |l risultato, in chiave promozionale, sara quindi
g decisamente superiore.
=21
Altri sogeetti da
interessare
| Costo monetario | coq4q Monetario: circa € 10,000 ogni anno per |a realizzazione degli eventi
¢ valonzzazione | . iorizzazione lavoro: 30 gi lavorative di 5 ni an
dak haenen zzazione lavoro: 30 giornate lavorative di 5 persone ogni anno
Periado di
reslizzas 2018-2019-2020-2021-2022
indicatori sul Realizzazione di almeno 3 appuntamenti ogni anno.
risultato atteso Presenza di almeno 200-500 persone ogni evento
rBBEETLIVE Ccotas
Scheda a curadi | Guglielmo Carfagnini !
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Titolo GIROCANANDO NEL PARCO J
Soggetto
o TS ASD Come On Dog 1
T it 4, Garantire a tutti i visitatori {"accessibilita sicura, servizi di qualita ed
E% by esperienze peculiari nell'area protetta.

d) Fornire servizi, proposte e informazioni per i visitatori con bisogni speciali.

Asse strategico E) Flussi e impatti

Obfettivo da Migliorare l'accessibilita e la fruibilita del territorio da parte dei proprietari di
raggiungere cani, nel rispetto dei regolamenti del Parco.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

L'associazione si propone di promuovere/ampliare, nell’ambitoc del territorio del Parco,
I'offerta e la fruizione di aree da parte di proprietari e dei loro cani, anche con servizi a loro
rivoltl. La proposta si articola su diversi punti, che andranno sviluppati e strutturati, altri che
dovranno essere rafforzati. Per questo saranno coinvelti gli Enti Locali, per individuare aree da
predisporre e la sentieristica da ampliare, le strutture ricettive ed i tour operator, Lintero
progetto sara svolto nel pieno rispetto della regolamentazione di utilizza del territorio
sviluppata dal Parco.

L'impegno e quello di costruire a Pescasseroli una struttura di riferimento per il settore cinofilo
che possa fornire ai frequentatori del Parco ed agli appassionati del mondo cinofilo una serie di
servizi ed iniziative che comprenda: incontri formativi per proprietari/turisti per un utilizzo del
territorio, insieme ai loro cani, in modo consapevole e responsabile; incontri di zooantropologia
didattica rivolta ai bambini; seminari tematici; pensione giornaliera.

Altri soggettl da Ente Parco, Comune, strutture alberghiere

interessare

Costo monetario | Costo Monetario: circa € 1.700 ogni anno per le attivita, ancora da stimare il
e valorizzazione | costo per la realizzazione della struttura.

del lavoro Valorizzazione lavoro: -,

Periodo di

realizzazione 2018-2019-2020-2021-2022

:'lsi.ﬂhTa:!::.:m Realizzazione delle struttura e delle attivita indicate.

Scheda a cura di | Stefano Pacifici
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Titolo TRA NATURA E STORIA
Soggetto
reallzratiore Comune San Donato Val di Coming
Tema Chi 5. Comunicare |'area ai visitatori in modo efficace.

CETS a) Assicurare che | materiali e le attivita di marketing promuovane il territorio in
maodo efficace e responsabile.

Asse strategico | C) Sentieri e Trasporti |

Obiettivo da Valorizzare la rete sentieristica locale, evidenziandone | collegamenti con le |
i emergenze presenti sul territorio e comunicandola ai visitatori attraverso
raggiungere lapertura di un Centro Informativo.

San Donato Val di Comino & un comune italiano di 2.107 abitanti della provincia di Frosinone nel |
Lazio. Fa parte del circuito turistico de “I borghi pid belli dltalia™ e ha ricevuto la “Bandiera |
Arancione™ del Touring Club Italiano per ospitalita e qualita degli eventi organizzati.

Limpegno consiste nella strutturazione di una rete sentieristica improntata sui centri storici che
abbia uno spiccato livello multimediale ed una valenza naturalistica che valorizzi flora, fauna e
geologia. Sentieri ed itinerari andranno a costituire la base di una banca dati - che si interfacci
in tempo reale con gli utent! attraverso i social e le applicazioni di tracciabilita - riguardo:
emergenze naturalistiche, culturali e geologiche insieme alle strutture ed agli eventi turistici
offerti dal territorio. La piattaforma si basera sul concetto di GIS partecipativo, offrendo una
serie di dati di base al turista, che saranno poi integrati con i suggerimenti e le segnalazioni
degli utilizzatori.

A fianco di questa attivita di costruzione e promozione della rete sentieristica e delle valenze
del territorio, il Comune si impegna a sviluppare un Centro Informazione di prima accoglienza
che spieghi in modo chiaro e trasparente la zonazione del PNALM, l'offerta turistica e le
attrazioni del territorio {anche utilizzando la banca dati creata).

Tutte le attivita saranno intraprese con |'obiettivo di lavorare in rete con gli altri comuni del
Parco che fossero interessati e con le associazion! del territorio.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da - .
fnte Altri comuni del PNALM e soggetti del territorio

e

Costo Monetario: € 25.000 per la realizzazione e € 5.000 all’anno per la gestione

e valorizz Valorizzazione lavoro: 20 giornate lavorative per la realizzarione, 1 giornata al

e levie mese per la gestione ed il monitoraggio (2020-2022)

Periado di Realizzazione del portale lntera'r\_ti‘m e del Centra Informazione entro il 2019
realizzazione Gestione/Manutenzione 2020-2021-2022

Indicatori sul Realizzazione del portale interattivo e del Centro

risultato atteso | Utilizzatori del portale almeno pari al 20% degli arrivi del PNALM nel 2022
| —

Scheda a cura di | Antonello cﬂdmpe
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Titolo ALTA VALLE DEL VOLTURNO: MUSEI NEL MUSEQ

Soggetto .

el At Simona Carracillo - Guida

1 Chi 5. Comunicare |"area ai visitatori in modo efficace.

C‘ET“"S. a) Assicurare che i materiali e le attivita di marketing promuovano il territorio in
modo efficace e responsabile.

Asse strategico D) Promozione e Comunicazione

Obiettivo da Migliorare la comunicazione della rete museale e degli itinerari del territorio

raggiungere attraverso la realizzarione di un depliant rivolto al turista.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

|

L'obiettivo & quello di proporre una visione univoca del sistema "museo”, offrendo uno strumento
capace di rendere fruibile i beni del territorio spesso non coordinati per orari, riferimenti
telefonici, aperture, ... L'impegno consiste, quindi, nella progettazione e stampa di un opuscolo
che permetta di comunicare al turista le strutture museali (dalle piu grandi alle piccole
collezioni private) e gli itinerari dell'intero territorio dell’Alta Valle del Volturno come un
prodotto turistico in rete.

L'opuscolo & organizzato in 4 settori:

« [a prima parte prevede una mappa del territorio ricadente nei comuni della valle del
Volturno con lubicazione dei diversi musei e collezioni da visitare;

« segue una brevissima descrizione delle peculiarita, emergenze artistiche, culturall e
stariche di ogni comune;
» ampia descrizione, fotografica e testuale, dei singoli musei, corredata da una scheda con
orari, riferimenti telefonici, eventuali ingressi, presenza di guide, shop, ..
« proposta di itinerarf a tema (ad esempio itinerari e percorsi naturalistici didattici con lo
studio delle tracce faunistiche da affiancare alla visita dei centri della Fauna di Castel
San Vincenzo e al Morso di Pizzone),

Una fase successiva potrebbe riguardare la messa in rete delle medesime informazioni.

| w 9| Fotografi, guide turistiche, guide ambientali
mﬂmhﬁ Costo Monetario: € 5.000 per la stampa
del lavoro Valorizzazione lavoro: 30 giornate lavarative di 2 persone in totale
oot [ 7
ﬂﬁtﬂaﬂm Incremento di circa 500 persone in un anno
Scheda a cura di | Simona Carracillo ,[_”H 30 ,lf_‘{.'.: ool o
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Titolo REALIZZAZIONE DELLA GUIDA DEL PARCO

Sogzetto : ’

reatt " Ente Parco Mazionale d'Abruzzo, Lazio e Molise
5. Comunicare |'area ai visitatori in modo efficace.

Tema Chiave , T 3

CETS a) Assicurare che | materiali e le attivita di marketing promuovano il territorio in
modo efficace e responsabile.

Asse strategico D) Promozione e Comunicazione

Obiettive da Realizzazione di una nuova guida del Parco che valorizzi le diverse pecullarita del

raggiungers territorio.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

La tecnologia ci ha abituati ad avere una app per tutto: dalla prenotazione del volo a quella
dellalbergo, dalla scelta del ristorante a quella del musea. Ma avere una guida cartacea in
mano permette di risparmiare la batteria dello smartphone durante viaggl e gite e di conservare
per sempre un ricordo tangibile dell'esperienza.

E ormai qualche anno che U'Ente Parco non ha a disposizione dei turisti una guida cartacea
completa che racchiuda tutte le informazioni riguardanti storia, flora, fauna e vegetazione,
aspetti naturalistici dell’area protetta ...

Per questo motivo, U'Ente Parco intende realizzare una guida del parco che possa rappresentare
per chi Uacquistera uno strumento agile e nello stesso tempo esauriente, in grado di
accompagnare il visitatore alla scoperta def tesori naturalistici del territorio dell’Area protetta.
Specifici approfondimenti dovranno riguardare la fauna, la flora, la geologia, la storia e la
cultura del territorio, offrendo un’ampia gamma di itinerari naturalistici ed escursionistici.
All"interno della guida sara valorizzata |'adesione del Parco alla CETS.

Altri soggetti da

interessare

5“:::;“" m“ . tmm Costo Monetario: € 40.000 per |a realizzazione e la stampa

del lavoro Valorizzazione lavoro: circa 50 giomate di lavore di 3 dipendenti
::lfn;:l:m Entro il 2018 realizzazione e vendita al pubblico

:.?:;f;iﬂ“ﬂn Realizzazione di almeno 2.000 copie, vendita di almeno 1.400 copie ogni anno
Scheda a cura di | Antonio Carrara Ll —
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Titolo CARTINA DELLE VALENZE TURISTICHE/NATURALISTICHE DEL VERSANTE
MOLISAND

Soggetto , , )

b Ente Parco Nazionale d'Abruzzo, Lazio e Molise

Tema Chiave | 5. Comunicare |"area ai visitaton in modo efficace.

CETS

| b) Fornire servizi di informazione ed interpretazione efficacl e di buona qualita.

|
Asse strategico D) Promozione e Comunicazione

Obiettivo da Valorizzare il versante molisano del Parco comunicando le sue valenze |

raggiungere naturalistiche e turistiche.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Il 9 settembre 1922, sulla base di iniziative private, con una cerimonia svoltasi a Pescasseroli
venne inaugurato il Parco. Nel gennaio del 1923, lo 5Stato istitui con decreto legge il Parco
Nazionale d'Abruzzo, con un territorio di 18.000 ettari, che ben presto fu esteso a 30.000. Nel
1990, dopo che vennera divulgati | benefici economicl generati dal Parco nel Comune di Civitella
Alfedena, alcuni comuni del Molise chiesero di entrare nell'Area Pratetta. Il Parco ebbe cosi il suo
quarto ampliamento arrivando ad una superficie di 44,000 ettari. Infine, nel 1999, anche la
suggestiva Valle del Giovenco e entrata nel Parco che cosi ha raggiunto Uattuale superficie di
50.000 etrari.

Durante i tavoll partecipati per il rinnovo della CETS, gli operatori del versante molisano del
Parco hanho manifestato la difficolta del loro territorio di fare rete con gli altri versanti del parco
e |'esigenza di avere e fornire strumenti che aiutino la coesione e la fruibilita turistica, del |
versante Maolisano e dello stesso con il resto del Parco.

L'Ente Parco ha raccolto tale richiesta e si impegna a realizzare una cartina/guida turistica volta
ad evidenziare, rafforzare e promuovere le peculiarita, naturalistiche, archeologiche e storico |
culturali del versante molisano, come strumento utile al visitatore che potra organizzare il
proprio soggiorno nel territorio. !

?:tt:lrmﬁu ga Operatori turistici ed economici del versante molisano del parco

Costo monetario | ..o Monetaro: € 10.000

E:Ir.illlvnm Valorizzazione lavoro: -
Periodo di

realizzaziotie 2020-2021

mft::? n:tu:su '| Realizzazione della cartina

Scheda a cura di i Antonio Carrara 'lthL'n.-w"‘-“—“
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Titola NUOYA CARTA ESCURSIONISTICA
e REPE, Ente Parco Nazionale d'Abruzzo, Lazio e Molise

Tema Chiave

5. Comumcare |'area ai visitatori in modo efficace.
b} Fornire servizi di interpretazione ed interpretazione efficaci e di buona gualita.

Asse strategico D) Promozione e Comunicazione
Obiettivo da i oy . m
raggiungere Migliorare la fruibilita della rete escursionistica.

1:50.000.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Da parte di piu soggetti emerge da qualche tempo 'esigenza di avere una carta della rete
escursionistica del Parco ad una scala pil appropriata per escursionisti @ appassionati esperti.
L'attuale carta del Parco e stata realizzata a suo tempo su una base cartografica in scala

Il lavoro consiste nella realizzazione di una nuova base Topografica in scala 1:25.000 per tutta
'area del Parco e per gran parte della sua zona di protezione esterna, inserimento di tutti gli
elementi tematici escursionistici e stampa cartacea. La stessa carta sara utilizzata per la
realizzazione di una Applicazione di esclusiva proprieta dell’Ente con la quale poter fruire della
Carta escursionistica stessa da tutti i dispositivi smartphone dotati di GPS.

Altri soggetti da . ; 4
b AR Associazioni e operatori dell’escursionismo.

Costo monetario 3

e valorizzazione Casto M“"H‘ﬂ*:.- € ﬁﬂ:ﬂm‘.' i

del lavoro Valorizzazione lavoro: 30 glornate lavorative di 2 persone
Periodo di

reallzzazione 2018

Indicatori sul N

risultito atteso Realizzazione della carta

Scheds & cura di | Antonio Carrara LJ (LA
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Titolo BLOG INFORMATIVO-DESCRITTIVO SUL PARCO
Soggetto
S RS B&B Gocclaverde
Tema Chiave 5. Comunicare |'area ai visitatori in modo efficace.
CETS b) Fornire servizi di informazione ed interpretazione efficaci e di buona qualita.
Asse strategico D) Promozione e Comunicazione
Oblektive da Creazione di una pagina blog sul Parco che evidenzi le attivita culturali, sportive e
raggiungere ricreative che si terranno nell'area in questione can una descrizione di storie &

; lwoghi di interesse turistico.

L'impegno riguarda la creazione di una attivita promozionale del territorio del Parco Nazionale di
Abruzzo, Lazio e Molise attraverso la creazione di un blog informative inerente qualsiasi attivita di
interesse turistico (culturall, sportive e ricreative) che verranno organizzate nell’area in oggetto.

in pili, parte integrante del blog sara quella dl promuovere il Parco attraverso la pubblicazione di
articoll che illustreranno | maggiori punti di interesse turistico del territorioc come percorsi
naturalistici, musei, ...

il blog, all'interno del sito Gocclaverde, sfruttera una campagna pubblicitaria che verra attuata
sui social (Facebook e Instagram) e sul motore di ricerca di Google, ed una campagna pubblicitaria
specifica attraverso la promozione degli eventl di maggiore rilevanza che si terranno nell’asse
Rocchetta a Volturno - Pescasserold,

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Tutti i soggetti potenzialmente interessali potranno accedere e pubblicare articoli
inerenti il Parco.

)

- - :*:::m Monetario: € 500 € per il quinquennio destinato a pubblicita su google e

::‘I‘l::*.lm Valorizzazione lavoro: circa 2 ore settimanali dl impegno lavorativo per un totale
- di circa 13 giornate l'anno

Periodo di .

realizzazione 2018-2019-2020-2021-2022

indicatori sul Circa 2.000 visitatori annui sul blog che potra essere analizzato attraverso i
risultato atteso resoconti offerti dal web provider.

Scheda a cura di | Pierluigi Nuccj .
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Titolo “INCONTRA" - CATALOGO ANNUALE ATTIVITA NEL PARCO
ruls “H'm“"m Ente Parco Nazionale d'Abruzzo, Lazio e Molise

Tema Chiave

5. Comunicare |"area ai visitatori in modo efficace.

c) Garantire che le imprese turistiche e gli altri attori locali siano ben fnformati
sull'area e forniscano informazioni pertinenti e precise per 1 visitatori.

Asse strategico D) Promozione e Comunicazione

Obiettivo da Garantire al visitatore un elevato livello di qualita accompagnandolo nella visita in
raggiungere varie esperienze didattiche,culturali,escursionistiche.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

in un territorio vasto come quello del Parco Nazionale dAbruzzo, Lazio e Molise diventa spesso
difficile per un turista orientarsi su tutto cia che @ possibile vivere durante una vacanza nel
territorio dell'Area Protetta.

L'Azione si propone di fornire agli utenti (visitatorl) un guadro complessive delle attivita
didattico-ricreative attraverso un calendario annuale che dia la possibilita ai visitatori di
riordinare tutte le attivita che si svolgono sul territorio nell’arco dell’anno. Le attivitd inserite
nel calendario varieranno dalle escursioni, ai laboratori didattici, fino alle manifestazioni locali
dei singoli paesi, permettendo cosi una full immersion nella cultura del Parco. Oltre alla

| pubblicazione cartacea del calendario, verra proposta una versione online immediatamente

aggiornabile e in grado di segnalare le iniziative maggiormente rilevanti per ciascuna stagione.
Questa azione va incontro all'esigenza di realizzare strumenti per |a seconda fase della carta.

At soggettida | operatort turistici del territorio

interessare

Costa monetario | c,qvq Monetario: € 5.000 ogni anno

lorizzazi
:..;1”, "€ | Valarizzazione lavoro: circa 20 giornate di lavero di 2 dipendenti ogni anno
Periodo di
rerlaone | 2019-2020-2021-2023
Lﬂil:ﬁlﬁm Distribuzione di almeno 4.000 copie, download di almeno 4.000 versioni digitali

Scheda a curadi | Antonio Carrara E A sada
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Titola AMA LA NATURA... E HAI GRATIS LA STRUTTURA
Soggetto
i S Grotta det Colombi -
5. Comunicare |'area a1 visitatori in modo efficace.
Tema Chiave

d) Fornire servizi di informazione ed interpretazione specifici per i giovani, le
CETS :
scuole e i gruppi di studenti.

Asse strategico E) Flussi e Impatti

Obijettivo da Incentivare la fidelizzazione della clientela, promuovendo al contempa la lora
raggiungere sensibilizzazione riguardo un comportamento pit sostenibile.

B e T

La Grotta dei Colombi @ un piccolo albergo due stelle di 16 camere, situato nel centro abitato di Scanno. Ha
ambienti comuni ampi e luminos!, dal quall la vista sulle montagne & notevole. Le camere, tutte con servizi
& talpvisore, sond disposte In due piand, di cul il primo @ stato ristrutturato nel 2016, mentre il secondo si
presenta come un caratteristico sottotetto con arredi in legno di pino. | proprietari e gestori offrono ai loro
ospiti accoglienza e cucina genuina, e vantano una clientela affezrionata e fedele negli anni.
Lazione riguarda lincentivazione del ritomo del clienti attraverso la proposta di soggiomi premio che
saranno assegnati in seguito ad un “concorso” sul social. | partecipanti saranno infatti coinvolti nella
realizzazione di una serfe di attivita di turismo sostenibile (buone pratiche, comportamentl, informazione)
da dimostrare attraverso la pubblicazione di una fotografia sulla pagina Facebook della struttura. Tali
attivita promuoveranno 'informazione e la sensibilizzazione sui teml dell'ecologia ¢ dell'eco-sostenibilita,
stimolando Il contribute dell’Individuo al miglioramento della qualita della vita e dell'ambiente altraversa
comportamenti remmsahﬂi ed un corretto utitizzo delle risorse ambientali a disposizione. Nello specifico, il
"concorso” proporra il conseguimenta di cinque obiettivi, realizzabile nella durata del soggiormo in essere,
per ottenere il soggiomo premio:

{. Rinuncia dell'utilizzo del propric mezzo di trasporto a motore

2. Escursione sul "Sentiero del Cuore™ & scatto di un selfie con ta prospettiva del Lago di Scanno a
forma di cuore, da pubblicare sulla pagina Facebook della Grotta del Colombi e nella sezione
dedicata del sito della stessa; il partecipante dovra taggare almeno 3 persone ed aggiungere |
seguenti hashtag: #grottadeicolombiscanno #amalanatura #parconazionaledabruzzo

4. Effettuare la raccolta differenziata det rifiutl tramite | contenitor messi a disposizione dalla
struttura

4 Acquista di almeno un prodotto locale, da dimostrare con esibizione di scontrino fiscale

F  Superamento della prova quiz su lettura @ comprensione di un "Manuale dei comportamenti eco-
sostenibili e del turista del PNALM®, consultabile on-line sul sito deflla Grotta dei Colombi e in
cartaceo a disposizione nella struttura.

| vincitorl del "concorse™ potranno scegliere (I periodo in cul usufruire del soggiomo premic tra guelll
indicat! e proposti dalla Diregione della Grotta dei Colombi.

'I”m soRgettida | ooccibilita di cooperazione con altre strutture nel territorio del PNALM

Breve descrizione del soggetto e dell’azione

e —— ———— — —

Costo monetario | coseo Monetario: € 1.000 complessivi

;'Imm Valorizzazione lavoro: 10 giornate di lavoro di 3 persone
Periodo di Il "eoncorsa” presumibilmente aprird nel mese di Giugno 2018 per terminare nel
realizzazione mese di Ottobre 2020, -
indisatant sl Introito del zm attraverso | servizi venduti in aggiunta al “soggiomi premio®,

b, rispetto al costo sostenuto, nei periodi di scarsa affluenza (fine-settimana dei mesi
FISUSato atteso | 4 luoiile, Maggio, Giugno)

Schedaacuradi | Floriana R‘“‘-"}Q//{\_,h.,\
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Titolo PARCO IN FIORE
W‘“[Hwe Associazione Pescasseroli & W
: 6. Garantire la coesione sociale,
EE','E“ tcbkve a) Anticipare, monitorare e ridurre al minimo 1 conflitti esistenti e potenziali con i

residenti locali.

Asse strategico D) Promozione e Comunicazione

Obiettive da Coinvolgere la comunita locale nella promozione di un evento legato alle
raggiungere florescenze tipiche del territorio.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da
interessare

Limpegno consiste nella coltivazione di florescenze autoctone tipiche del Parco, per pof
diffonderle sul territorio recuperando il concorso istituito dal Parco, dal titolo “Parco in fiore”,
| residenti sono quindi chiamati a partecipare al concorso floreale ed il cittading che propone la
migliore composizione floreale autoctona viene premiato. Questo concorso pud favorire un
circuito turistico legato all’aspetto floreale e paesaggistico del Parco, come la “Festa degli
Alberi”,

Il concorso coinvolgera cittadini ed istituzioni scolastiche nella cura degli spazi verdi di loro
pertinenza con florescenze autoctone fornite dall’associazione dopo la loro coltivazione. Nel
periodo di fioritura, una giuria valutera gli spazi verdl privati e pubblici, premiando la
composizione migliore. In occasione della premiazione avra luogo anche la presentazione di un
libro sulle essenze floreali del Parco.

Costo monetario : :
B I Costo Monetario: € 700 ogni anno

dat lavaro Valorizzazione lavoro: 30 giornate lavorative di 10 persone ogni anno
Pr:lmm 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul taracal (i i
risultato atteso | OrBanizzazione ogni aru}d :ﬁel CONCOrso {p?éq:la }re?iyca nel 2020).
d

T - Il
Scheda a curadl | Giuseppe Vitale %’ -4;*"{ (4 (/ / iv/ N
| | :
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Titolo COME SIAMO / COME ERAVAMO
Soggetto
restizratione B&B Il Palazzo
T Chi 6. Garantire la coesione sociale. |
cg b} Mantenere un buon livello di comunicazione e di coinvolgimento fra residenti

locali, imprese, visitatori e ente gestore dell’area protetta. |

Asse strategico | A) Borghi, Tradizioni e Paesaaggio

Obiettivo da Organizzare una mostra fotografica che racconti levoluzione del rapporto tra
raggiungere uomo e natura all'interno del Parco.

Il B&B Il Palazzo & situato nel centro storico dell’abitato di Scanno e occupa il piang nobile di
un palazzo della seconda meta del settecento. Al piano terra abbiamo aperto, nell'agosto del
2016, “la volta delle idee"”; uno spazio espositivo a disposizione della comunita e di chi vuole
esprimere la sua vena artistica.

Limpegno consiste nell'organizzazione di una/due mostre all'anno nei locali del "la volta delle
idee” che abbiano come oggetto:

|« il rapporto uomo/natura nel passato, le tradizioni popolari, i riti, il vissuto dei padri;

s il presente ed il futuro del nostro rapporto con la natura, le buone pratiche, | prodotti
del territorio, I'evoluzione.,

Le prime edizioni saranno organizzate con riferimento al territorio di Scanno, lo studio si
allarghera successivamente anche alle altre comunita del Parco. La mostra potra anche essere
itinerante e sara composta da una mostra fotografica, materiale audic-visivo, dall'esposizione di
oggetti o da seminari ed eventi formativi. L'iniziativa ha come destinatari sia | residenti che i
turisti; i primi potranno ritrovare testimonianze dimenticate della propria storia, mentre |
secondi scopriranno aspetti e tradizioni del territorio di cui difficilmente potrebbero venire a
conoscenza in altro modo. Sara interessante ripercorrere la storia del Parco, il rapporto della
popolazione con i vincoli di salvaguardia e con un Ente che a volte percepiamo come “altro”, ma
a cui bisogna riconoscere il merito di aver conservato questo angolo d'Abruzzo.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da - i
interessare Associazione “Vivi il Costume
L A8 il ial fzz
T :“..'::Etil;t:lmetlrlo € 2.500 a mostra per ricercare il materiale ed organizzare
;u:almum Valorizzazione lavoro: 120 giornate lavorative di 2 persone ogni anno (2 mostre
che durano mediamente 1 mese ciascuna) per organizzare gli eventi
' periodo di
| et tasions 2018-2019-2020-2021-2022 |
Indicatori sul Marntenimento di una media d1 15 ws1tamri al giurnu, nei periodi di aﬁiura delle
risultato atteso i‘l‘lﬂSl'.l'E -"'J 'Ij' ssaia 0 Ll (g asdi -.T'l-l—-‘l.-
Scheda a cura dl | Matilde Landriscina ‘
f UU‘PQWM AQ |
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’ Titolo ‘ RAPPORTO ORSO
Soggetto )
i ealbatore ! Ente Parco Nazionale d'Abruzzo, Lazio e Molise
|

| Tema Chiave
CETS

' B, Garantire la coesione sociale.

b) Mantenere un buon livello di comunicazione e di coinvolgimento fra resident|
locali, imprese, visitatort e ente gestore dell’area protetta.

Asse strategico 1 D) Promozione e Comunicazione

 Obfettivo da sensibilizzare la collettivita riguardo le attivita messe in atto dal Parco per la
raggiungere tutela dell'orso.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Mel corso del 2015, lEnte Parco ha realizzato la prima edizione del “Rapporto Orso Bruno
Marsicano” e si assume limpegno di aggiornarlo annualmente, rispondendo ad una legittima
richiesta di maggiore diffusione delle informazioni e della conoscenza a riguardo. Il Rapporto e
uno strumento molto importante che porta a conoscenza del grande pubblico le azioni quotidiane
dell'Ente per la tutela di questo importante mammiferao.

Con la pubblicazione del Rapporto Orso, il Parco mantiene fede ad un impegno, rendicontando le
sue attivita per la tutela dell'orso, senza dimenticare limpegno di altri Enti, Istituzioni e
associazioni per la conservazione di un animale unico, a rischio di estinzione. L'obiettivo del
rapporto rimane quello di arricchire lazione di informazione e comunicazione diffusa e
quotidiana sulla tutela dell'orso marsicano, che 'Ente svolge da sempre.

Altri soggetti da | Parchi e riserve d'Abruzzo, ricadenti nell’areale di distribuzione dell’orso bruno
interessare marsicano

Costo monetario | ¢oqq Monetario: € 2.500 ogni anno

: ;ill;:'immzlm Valorizzazione lavore: circa 20 giomate di lavoro di 3 dipendenti ogni anno
Periodo di

realizzaticne 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul . ,

risidtato attesc Realizzazione del Rapporto ogni anno

Scheda a cura di | Antonio Carrara {:. Bl st
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Titole ESCURSIONI NEL PARCO
Soggetto )
iz AnticaRua Bed & Breakfast
Tk Chilkve 6. Garantire la coesione sociale.
CETH‘? c) Incoraggiare e sviluppare adeguate attivita di collaborazione con e tra i soggetti
interessati.
Asse strategico C) Sentieri e Trasporti
Obiettivo da Destagionalizzazione del turismo, attirando quello internazionale, per godere delle
raggi . bellezze del Parco Nazionale d'Abruzzo, Lazio e Molise attraverso i servizi offerti
g dalte piccole strutture extralberghiere quali 1 Bed & Breakfast,

L'azione implica la sottoscrizione di un protocollo d'intesa tra “I'AnticaRua Bed & Breakfast” e
due strutture Inserite nel borgo di Scanne “Il Palazze Bed & Breakfast” e “La Dimora di
D'Annunzio” per la promozione di un turismo di spostamento, con traversate, escursioni di altura
e di valle {“Sulle tracce di M.C. Escher”, “I percorsi Di Gabriele d"Annunzia”, “Visitando i luoghi di
Benedetto Croce”, ..} da concentrare maggiormente nel periodo primaverile ed autunnale in
modo da destagionalizzare le presenze durante tutto "arco dell’anno.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

interesumn da Altri Bed & Breakfast, il Parco e le DMC Alto Sangro e Marsica, oltre al GAL

Costo monetario | Costo Monetario: € 60 annuali da investire per la promozione e la realizzazione di
e valorizzazione | una app per smartphone

del lavoro Valorizzazione lavoro; -

Periodo di

renti I 2019

Indicatori sul

risultato atteso | Sottoscrizione del Protocollo dintesa

Scheda a cura di | Dorina Sgammum :#g{.lh_}i’f{,
‘ L™
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ESCURSIONI NELLA CAPITALE DEL PARCO NATIONALE D'ABRUZZO LAZIO E
Tirolo MOLISE
Soggetto
i SN Albergo Paradiso
Tair Chkive 6. Garantire la coesione sociale.
CETS 2 ¢) Incoraggiare e sviluppare adeguate attivita di collaborazione con e tra i soggett|
interessati.
Asse strategico C) Sentieri e Trasporti
Obiettivo da Destagionalizzare il turismo intercettando l'escursionista appassionato della
ragglungere natura, dell’arte e della cultura,

L'impegno consiste nella creazione di un circuito per visite guidate, insieme alla societa Ecotur di
Pescasseroli /o altri soggett! interessati, per offrire un pacchetto turistico completo di soggiorno
nell'albergo “Paradiso” offrendo al turisti ed a gruppi organizzatl escursion! nel Parco nel periodi
invernali ed estivi, ma soprattutto primaverili ed autunnali per ammirare le bellezze del
territorio, il profumo dei luoghi e sentire o vedere gtl animali del Parco.

Il progetto potra poi ampliarsi, includendo anche altre strutture interessate al progetto per
inserirle nella programmazione delle escursioni dell’Ecotur d'intesa con il Parco Nazionale
D'Abruzzo, Lazio e Maolise.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da
Pme Altre strutture del territorio
b " Enil-:: Hunehﬂa:-. £ Sﬂﬂ nei cingue anm per la costruzione del pacchetto
del lavoro alorizzazione lavoro: -
Periodo di ; " 5 >

pall I 2018-2019-2020-2021-2022
Indicatori sul Creazione e messa in vendita dei primi pacchetti entro il X0
risultato atteso | Vendita di almeno XXX pacchetti entro | cingue anni
Scheda a cura di | Glauco D mﬁ%

£l




8 Federparchi T B

p—
Titolo _ _mcnmn TRA NATURA E UOMO :

Mﬁm Associazione Montagna Grande i
Tema Chiave 6. Garantire la coesione sociale.

CETS ¢} Incoraggiare e sviluppare adeguate attivita di collaborazione con e tra |
soggetti interessati.

Asse strategico D) Promozione e Comunicazione

Obiettivo da

: Migliorare la con itori 1 turisti.
aRgiungere gliorare oscenza del territorio da parte de

Montagna Grande & un'associazione di volontariato, con sede a Bisegna, nata con |'intento d
preservare il territorio montano ed in particolare il paesaggio, Uidentita culturale della Valle
del Giovenco e L'habitat dell’Orso Bruno. 5i prefigge |'obiettivo non solo di proteggere la
natura, ma di valorizzare il territorio con iniziative eco compatibili e la sua manutenzione,

L'Associazione si impegna a mantenere aperto il Centro Visite del Capriolo a Bisegna
valorizzandone 1a possibilita di fare informazione scientifica, attraverso la collaborazione con il
Parco, e divulgazione turistica. L'associazione si impegna, inoltre, ad organizzare eventi che
facciano conoscere le nostre montagne (es. weekend con ['orso) e possano far conoscere le
tradizioni locali per dar modo a chi viene a visitarci di imparare a vivere la montagna in tutti i
suoi aspetti e a chi ci vive di manlenere una vitalita che diversamente non ci sarebbe.

In aggiunta a questi eventi “istituzionali”, lAssociazione si impegna valorizzare il suo
“isolamento montano” assumendo (a funzione di porta verso il mondo del Parco. In particolare,
l'azione consiste nella proposta di partecipare ad una serie di visite ad altri versanti del Parco
con tematiche che vanno dalla cucina alle tradizioni antiche seguendo il titolo “La montagna e i
suoi abitanti”. Mei viaggi saranno coinvolte tutte le tipologie di visitatori che desiderano
conoscere nel loro soggiomni non solo la montagna pura, ma il Parco nella sua interezza:
dall"agricoltura alle forti tradizioni locali. Sara, infine, valutata la possibilita di coinvolgere
anche altre strutture ricettive e ristoranti di Ortona dei Marsi per costruire una piccola
esperienza di territorio da proporre agli ospiti.

| Altri soggetti da
[intmre

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Costo monetario | Costo Monetario: -

e valorizzazlone | Valorizzazione lavoro: 40 giornate/anno per la costruzione delle visite agli altri
del lavore versanti del Parco; 5 giornate per valutare il coinvolgimento di altri operatori

Periodo di 2018-2019-2020-2021-2022 per le visite
realizzazione Entro il 2019 per il sondaggio di fattibilita nel coinvolgere altri operatori

Organizzazione di almeno 8 visite all"anno, con il coinvolgimento di almeno 7
visitatori per uscita (monitoraggio tramite le prenatazioni).

Coinvolgimento di almeno 2 strutture nella costruzione dei pacchetti.

Scheda a cura di | Katia Sobrizzi ..,.-’[/{/J ::IW [

Indicator sul
risultato atteso
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Titolo FASE Il DELLA CETS
Sogeetto . )
realizzatore Ente Parco Nazionale d'Abruzzo, Lazio e Molise

6. Garantire la coesione sociale.

c) Incorageiare e sviluppare adeguate attivita di collaborazione con e tra | soggett!
interessati.

Tema Chiave

Asse strategico E) Flussi ed Impatti

Obiettivo da Coin re gli attori locali nella definizione dei disciplinari relativi alla Fase Il
raggiungere d CETS e applicazione sul territorio,

A seguito dellaggiornamento del Plano di Azione CETS per il periodo 2018-2022 (Fase |) e
nell'attesa dell’auspicate rinnove (European Parlament, Bruxelles, novembre 2018), il Parco
avviera la fase || della CETS che prevede la “certificazione” degli operatori.

Per questo motivo sara attivato un percorso con gll stakeholder interessati per condividere un
Sistema di Adesione personalizzato per il territorio del Parco Nazionale d'Abruzzo, Lazio e Molise
e realizzare dei Disciplinari che valorizzing le peculiarita delle strutture del territorio spingendo
verso il miglioramento di eventuali punti deboli.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da e .
Int sife Operatori Turistici del Territorio.

Costo monetario | o Monetario: -

:;.hm Valorizzazione lavoro: 30 giornate lavorative di 2 persone

Lﬁd;ﬂm 2018 per la realizzazione e sperimentazione

inccator! vl Realizzazione del Sistema di Adesione e coinvolgimento di almeno 20 operator
risultato atteso

Scheda a cura di | Antonio Carrara (J_’[,L,l Lk e
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Titolo LA BOTTEGA DEL BUON GUSTO I
Soggetto

oo AR Coop. SO.R.T.

T Chiave 7. Migliorare il benessere della comunita locale.

ﬁ a) Promuovere il riconoscimento e la fornitura di prodotti e servizi locali e il loro

acquisto e utilizzo da parte di imprese turistiche e visitatori.

Asse strategico B) Agricoltura e Prodotti Tipicl

Obiettivo da Promozicne del prodotti a kmQ provenienti dal tre versanti del Parco, puntando
raggiungere sull'unicita del territorio e le tradizioni locall,

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

La Cooperativa 50.R.T. & stata costituita nel 1984 per promuovere ricettivita turistica e servizi
complementari nel centro Storico di Opi, gestendo le piccole strutture ricavate su edifici di
proprieta comunale. Negli ultimi 15 anni ha sviluppato la sua attivita prevalentemente in Val
Fondillo, nella gestione def servizi di accoglienza ai visitatori.

In collaborazione con l'associazione Futuro Remota di Villetta Barrea, la cooperativa sf impegna
a raccogliere e commercializzare i principali prodetti di eccellenza dei tre versanti del Parco,
Alcuni esempi delle produzioni dei vari versanti sono: olio (da olive "Marina e Ciera” del
versante laziale o “Rascia” di quello molisano), zafferano, tartufo, paste di solina e di farro,
legumi, succhi di carote, vini e birre artigianali, formaggi, salumi, miele, marmellate, biscott. |
prodotti cosi raccolti andranno a costituire U'offerta a km0 da proporre in vendita presso la Val
Fondillo, presso Opl (Museo del Camoscio e Hotel la Pieja) e presso Il Museo della Transumanza.
Il progetto & composto dalle seguenti azioni:

» realizzazione di punti di esposizione ad Opi, in Val Fondillo ed a Villetta Barrea;

« ricerca di aziende che stano in grado di proporre prodotti originati e di qualita;

* ottimizzare i costi ed | tempi di trasporto;

+ sperimentare, in particolare per i prodotti freschi, la consegna periodica su prenotazione |
a famiglie e ristoratori; |

+ promuavere |'iniziativa, anche mediante la degustazione di tali prodotti nei punti di|
ristaro della cooperativa e di Futura Remato.

Langolo dedicato alla vendita - oltre ai prodotti, alla loro descrizione ed a quella delle aziende
produttrici - riportera anche una breve descrizione dei versanti e delle zone del Parco da dove
provengono | prodotti (curiosita, emergenze presenti, tradizioni legate ai metodi di
coltivazione/allevamento, ..). Saranno organizzati anche momenti di coinvolgimente dei
produttori per la presentazione dei prodotti.

Altrf soggett! da Associazione Futuro Remoto

interessare

Costo monetario | Costo Monetario: € 2,000 per |'organizzazione dei punti vendita e la promozione.
e valorizzazione | Valorizzazione lavoro: 10 giornate lavorative di 2 persone ogni anno per la

del lavoro raccolta del prodotti e gli incontri con le aziende.

Periodo di

M i S 2018-2019-2020

Indicatori sul Fatturato complessivo pari ad almeno 10,000 €/anno e raggiungimento di un utile

rsultato atteso | sufficiente a consentire la retribuzione delle risorse impiegate

'Iﬁ m—r -
Scheda a cura di | Giorgio Cimini P Q L
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Titolo BACHECHE PROMOZIONALI DEI PRODOTTI DELLE AZIENDE “BEAR FREMDLY"
i, i Ente Parco Nazionale d'Abruzzo, Lazio & Molise
- CHiav 7. Migliorare il benessere della comunita locale.
EEHI'.‘;. s a) Promuovere il riconoscimento e la fornitura di prodotti e servizi locali e il loro

acquisto e utilizzo da parte di imprese turistiche e visitatori.

Asse strategico B) Agricoltura e Prodotti Tipici

Obiettivo da
raggiungere

Valorizzare i prodotti “bear friendly®.

Il Parco si propone di realizzare degli spazi (bacheche o, dove possibile, piccole strutture in legno
all'esterno) nel propr Centri di Visita, per promuovere | prodotti del territorio quali: formaggi,
salumi, mieli, marmellate, frutti, farine .., dei produttori e allevatori del territorio. Particolare
attenzione verra riservata a produttori e allevatori attenti alla tutela dell'orso come specie
bandiera. L'orso & considerato a ragion veduta specie bandiera perché, pil di altre specie animali
o vegetall, riesce a catalizzare linteresse del pubblico alla causa della conservazione. A volte
pero c'e chi, per sostenere la causa della conservazione, argomenta motivazioni anche di
carattere utilitaristico. A noi non place pera pensare che Uorso, al pari di altre componenti della
biodiversita, debba essere tutelato essenzialmente per lutilita diretta o il profitto economico che
l'uomo pud trarre dalla sua esistenza.

Per questo n via sperimentale e con ottimi risultati, si e costituito un gruppo di lavoro tra Ente
Parco e allevatori del territoric che ha iniziato a confrontarsi per elaborare un disciplinare di
bugne pratiche a tutela dell’orso. Al progetto verra dedicata una sezione del sito dove verranno
indicati gli allevatori & produttori che, una volta approvato il disciplinare, aderiranno come “Bear
frendly”. Il progetto trovera completamento nella fase Il della CETS.

E Breve descrizione del soggetto e dell'azione

}’é

soggetti da Allevatori e produttori dell"Area protetta

Costo manetario | rq.0 ponetario: -

e valorizzazione

del lavewn Valorizzazione lavoro: circa 20 giomate di lavoro di 2 dipendenti ogni anno

Periodo di 2018 inizio della sperimentazione nell'estate
realizzazione 2019 approvaziane del disciplinare e adesione al progetto

Indicatort sul ; .
;mf,;m :::em Partecipazione di almeno 10 allevatori e produttori al progetto
Scheda a curadi | Antonio Carrara E_W,{..:,_,
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Titolo RETE DI CONDOTTE SLOW FOOD NEL PARCO
W rriaa Condotta Slow Food “Yalle di Coming”
7. Migliorare il benessere della comunita locale.
Tema Chiave . . . , .
CETS a) Promuovere il riconoscimento e la fornitura di prodotti e servizi locali e il loro
| acquisto e utilizzo da parte di imprese turistiche e visitatori.
Asse strategico B) Agricoltura e Prodotti Tipici

|

| Objettiva da
| raggiungere territorio.

Migliorare la rete di Slow fFood nei territori all'interno del Parco, valorizzando le
produzioni e le reti di produttori locali, esaltandaone i collegamenti con il

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

La Condotta Slow Food Valle di Comino nasce ufficialmente il 13 marzo 2016 come associazione senza
scopo di lucro e ambasciatrice della casa madre Slow Food Italia e Slow Food Internazionale. Le persone
che la compongono provengono dal territorio della Valle di Comino e costituiscono il Comitato di
Condotta, ergano deputato alla progettazione ed alladempimento dei progetti, e sono ristoratori, teonici
agronomi, professionisti sanitan, agricoloten, compenent! del GAL.

L'aziane s propone di sviluppare ¢ ampliare, con incontri specifici nei principali comuni del Parco, la rete
di Slow Food, portando come esempio principl e progetti che possano dare struttura e sostanza al
prodotti dei territori e alle strutture che cf sono all'interno del Parco. La rete e fondamentale per creare,
di concerto tra 1 vari attori, le fondamenta per attivita e progetti che sostengano le comunita in uno
sviluppo sostenibile delle stesse. Limpegno rguarda, quindi, la valonizzazione della rete delle Condotte
Stow Food all'interno del Parco per favarire le produzioni tradizionali dei giovani agricoltori del territorio,
secondo | principl di Slow Food del “buano, pulito e giusto”. Lidea consiste nel non creare nuovi progetti
e nuove parole per recuperare un valore di “Parco®™, ma con progetti esistenti & da implementare - come
{a rete deglt “Ost! dell*atleanza con | Presidi Slow Food™, 1"Arca del Gusto ed | Presidi Slow Food - facendo
crescere ta rete di persone e la domanda i prodotd.

Per raggiungere questo obfettivo, la condotta Slow Food Valle di Comino si impegna a svolgere
mensiimente una serie df incontd con agricoltorf e ristoratord nei princpall comuni del Parco, organizrare
focus group con le persone fnteressate a far parte del progetto, organizzare degli eventi durante il corse
dell’anno in cui diffondere, di concerte con il Parco e la rete, | principl Slow Food ¢ promuavere { prodotti
e progetti del PHALM. | membri del Comitato i Condotta a rotazione si recheranno, di concerto con il
Parco, nei comuni piu interessanti per portare j concetti Slow food ad agricoltori, ristoratori, e persone
interessate a cambiare 1l mondo del cibo attraverso le scelte che quotidianamente facciamo gquando
andiamo a fare la spesa o andando a mangaire fuorl. Inoltre la Condotta s impegna nel lavorare di
concerto con il Parco ad essere presente nella sede centrale d| Pescasseroli per;

= modificare il disciplinare per il marchio del Parco per il suo conferdimento e la sua griglia qualitativa;
*  migliorare la percerione delle produrioni del Parco allinterno della comunita locale, aumentandone il

valore monetario;
= gprgamzzare eventi di qualita per aiutare la costituzione di nuove condotte per ampilare la rete Slow

Food allinterno del Parco.

Altrl soggetti da | pareq Nazionale Abruzza Lazio e Molise
interessare

Costo monetario | Costo Monetario: € 1.700 ogni anno per sostenere le spese di trasporto ed
e valorizzazione | organizzazione degli appuntamenti

del lavoro Valorizzazrione lavoro: 20 giornate lavorative di 2 persone ogni anno
Periodo di

eslirrazions 2018-2019-2020

Indicatori sul le Condotte che rentrano nel PNALM o nella regione Abruzzo volti alla valorizzazione del
risultato atteso territorio e dei prodotti; organizzare un incontro per la sensibilizzazione del territorio -

Apertura di 2 Condotte nel comunt allintermo del Parco; Organizzare almeno 2 eventi con

“Stati Generali dell’Appennino®

Scheda a cura df | Elisa Cedrone, Emanuele de Vittoris f{:’qﬂk M T zj’.gm,vua.“;'_'f"g b 1_,(__




FURDFARE

&: Federparchi

q‘un.nl.

>

igi it imaangd i Eem
PRASIEE S EE e

Titolo PASTORIZIA IN FESTIVAL
Soggettio L .
bt APS Pastorizia in Festival

7. Migliorare il benessere della comunita locale.

Terna Chiave : . - . 3
CETS a) Promuovere il riconoscimento e la fornitura di prodotti e servizi locali e il loro
acquisto e utilizzo da parte di imprese turistiche e visitatori.

Asse strategico B} Agricoltura e Prodotti Tipici
Obiettivo da Valorizzare un prodotto tipico del territorio, insieme a tutta la sua storia dat
raggiungere luoghi dove nasce, alle persone che lo producono.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Gl allevatori caprini ed ovini di Picinisco sono i custodi di una antica tradizione che risale al
‘600, che & il pecorino piciniscano. Un formaggio a pasta cruda che si produce esclusivamente
con latte crudo, dall'utilizzo di caglio in pasta di agnello o capretto e senza aggiunta di fermenti
lattici. A rendere unico nel suo genere questo prodatto oltre alle caratteristiche gustative, @ la
provenienza del latte che viene prodotto dai pastori locali che pascolano i propri greggi in
ur'area ben precisa tra la catena montuosa della Meta e delle Mainarde. Questo vasto
comprensorio, in gran parte nel Parco Nazionale di Abruzzo, Lazio e Molise, e caratterizzato da
rilievi calcarei a forte valenza ambientale e da una vasta superficie investita a pascolo, fonte
primaria di alimentazione degli ovini e caprini allevatl sul territorio.

Da sedici anno, |'Amministrazione Comunale di Picinisco, promuove il pecorino piciniscano ed il
riconoscimento del marchio DOP attraverso un evento culturale-gastronomico di caratiere |
nazionale, denominato Pastorizia in Festival. Grazie a questa manifestazione, le aziende
agricole locali si sono confrontate con le diverse realta presenti sul territorio nazionale,
scambiando le proprie esperienze professionali. Pastorizia in festival che si celebra ogni anno il
9 e 10 agosto @ di fatto diventata una delle vetrine pill importanti del centro Italia.

In particolare sara dato risalto ai luoghi di pascolo e produzione del pecorino, raccontandone la
storia per coinvolgere gli ospiti nella scoperta del territorio della Meta e delle Mainarde.

Altri soggetti da
interessare
Costo monetario | ¢4 Monetario: € 30.000 ogni anno per |organizzazione
& VRlONIZAZIONG, | i oriazazione lavoro: 40 glornate Lavoratd la gestione
Tt Bevea zzazione lavoro; 40 giornate lavorative per la gestio
Periodo di
" fisiag 1018-2019-2020-2021-2022
indicatori sul Controllo e verifica del prima e dopo per ogni sentiero interessato con folo e
risultato atteso | pubblicazioni sui social.
Scheda a cura di

Marcello Agrrq?i;v_ _‘;L{NF
[ vV
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Titolo IL PARCO A TAYOLA
Soggetto
realizzate Hotel Cocoon

7. Migliorare il benessere della comunita locale.

CETS a) Promuovere il riconcscimento e la fornitura di prodotti e servizi locali e il loro
acquisto e utilizzo da parte di imprese turistiche e visitatori.

Asse strategico | B) Agricoltura e Prodotti Tipici

Obdettivo da Diffondere la conoscenza dei prodotti da parte dei visitatori.

L'Hotel Cocoon e un accogliente albergo situato a Pescasseroli, nel cuore del Parco Nazionale
d'Abruzzo. Immerso nel verde e nella quiete di un grazioso giardino, 'Hotel Cocoon si rivela la
scelta ideale per una vacanza di relax a contatto con la natura. Al suo interno sono disponibili 20
camere distribuite al piano terra,12 stanze mansardate, un comodo ristorante, un salone
polivalente con TV, biliarde e camino, Gli ospiti avranno inoltre a disposizione un ampio Solarium,
un parco giochi per bambini e un ampio parcheggio riservato. Il comodo ristorante interno
propone le ricette della cucina tradizionale abruzzese, accompagnate da una ricca selezione di
vini locali.

L'impegno della struttura riguarda 'affiancamento di un mend a Km0 allo stesso costo del menu
standard nel periodi di alta stagione (23 dicembre - 6 gennaio, fine settimana di febbraio, pasqua
e ponti primaverili, mese di agosto).

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da o ‘
int : Allevatori e produttori dell'Area protetta
Costo monetario | co.e Monetario: € 8.000 annul
e valorizzazione | | . | .
d'ﬁ'l mm [ zrazione lavoro:
Periodo di x " ; .
reals . i F0B-2019-2020-2021-2022
Indicatori sul n .
eiiitabo st IL 50% dei clienti sceglie il menu a Km0 ned primi 2 anni
Scheda a cura di Lauc%a Cesa
: AP~
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Titolo GENUINITA A PORTATA DI MANO
Soggetto
Fesllsatore Albergo Casa Hotel

7. Migliorare il benessere della comunita locale.
T Chi g

CETS a) Promuovere il riconoscimento e la fornitura di prodotti e servizi locall e il loro
acquisto e utilizzo da parte di imprese turistiche e visitatori.

Asse strategico B) Agricoltura e Prodotti Tipici

Obiettivo da Promucvere La conoscerniza del pradotti locall da parte ded visitatori.

La nostra e una piccola struttura a conduzione famigliare, che ha come obilettivo quello di offrire
agll ospiti la possibilita, di condividere con noi, pib come amici che come clienti, le tradizioni, la
cultura, lo stile di vita di una comunita che ha saputo ed e riuscita a coniugare sviluppo socuio
economico a tutela e rispetto dell'ambiente.

L'azione si pone come obiettive quello di offrire ai clienti una migliore qualita dell’offerta dei
servizi all'interno della struttura alberghiera che abbia comunque ripercussioni positive sul
territorio stesso. Nel dettaglio, cio che pensiamo di fare & quello di proporre ai nostri clienti una
colazione solo a base di prodotti locali ed un glorno 1a settimana organfzzare un aperitivo cenato
con prodott a Km 0. |l tutto potrebbe essere inserito all'interno di un pacchetto turistico volto
anche alla conoscenza, attraverso escursioni naturalistiche, del nostro territorio paesaggistico
ambientale. Ci impegneremo inoltre, al fine di promuovere la sostenibilita ambientale, di
utilizzare una linea cortesia ecologica certificata.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da
interessare

Costo monetario | Costo Monetario: € 10.000 per l'acquisto dei prodotti alimentart e della linea
e valorizzazione | cortesia

del lavoro Valorizzazione lavoro: circa 10 giornate ['anno per la gestione delliniziativa
Periodo di " : : v
realizzazione 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul Soddisfazione da parte dell'escursionista misurate in feed-back (positivi per almeno
risultato atteso del 70%) sui social network - media delle recensioni annuali,

Schedaa cura di | Stefania Rossi "65@ W
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Titolo LIBERI DI VIVERE NEL SILENZIO

Sofgetta Hotel Bamby, Hotel Basel

7. Migliorare il benessere della comunita locale.

CETS b) Sostenere la vitalita economica e la performance delle imprese turistiche locali
e la fornitura di occupazione locale nel settore del turismo.

Asse strategico D) Promozione e Comunicazione

Obiettivo da: Promozione di attivita in collaborazione tra le due strutture per destagionalizzare
raggiungere il turismo sul territorio.

Hotel Bamby e Hotel Basel sono due strutture alberghiere attigue tra loro e con vari servizi in
comune: campl sportivi polivalenti, piscina, varie sale, convenzioni con maneggi e guide di
media montagna, proposte di escursioni, ..

Lazione consiste nella proposta di pacchetti week-end "all inclusive™ tra due e guattro giorni,
nei periodi di bassa stagione, promuovendc:

« attivita ricreative (animazione, teatro, ...},

attivita sportive {bici, cavallo, ..},

= attivita escursionistiche (sentieri, avvistamenti, ...),

» attivita eno-gastronomiche (degustazioni, visite nei laboratori, acquisti, ...},

» attivita promulgative (filmati, incontri con guide, ...).

Questi pacchetti saranno offerti soprattutto nei periodi di medio-bassa stagione (aprile-giugno e
settembre-ottobre) ed offerti ai clienti tramite un promemoria glornaliero.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da
interessare

Costo monetario | ¢ .4, Monetario: 80.000 €/anno per organizzare i 20 week-end

E,;Hilmm Valorizzazione lavere: 190 giornate lavorative di 9 persone ogni anno

Pericdo di : R 3

reslizzazione 2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul Offerta del pacchetti in almeno 20 week-end all’anno con un incasso lordo parl a

risultato atteso | 150.000 €

. 4
Scheda a cura di | Gerardo Finamore, Nunzio Finamore L'/ ~ 1#"/ r”'/‘d
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Titolo IL PARCO A CAVALLO E PIU BELLO
ot Agriturismo Vallecupa
T Chia 8. Fornire formazione e rafforzare le competenze (capacity building).
CET'S“ i b) Fornire e promuovere la formazione adeguata e rafforzare le competenze delle
le imprese turistiche e strutture simili sul tema del turismo sostenibile.
Asse strategico | C) Sentieri e Trasporti
Oblettivo da Promozione di una rete tra le aziende collegate da ippovie e servizi a cavallo,
: formazione di guide equestri sul territorio, realizzazione di una proposta di

ippovia.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Vallecupa & una azienda agricola familiare che alleva equini ed ovini e coltiva foraggi per
animali e grano solina a Pescasseroli. A questa e affiancato un agriturismo ed una scuola di
equitazione e maneggio, con possibilita di escursioni guidate.

L"impegno proposto consiste nelle seguenti azioni:

!. promozione di una rete di scambio dei prodotti tipici con le varie aziende del Parco,
sensibilizzando le aziende equine locall all'autoproduzione di foraggi in modo da non
tenere gli animali fuori di inverno e preservare al meglio i pascoli, Il risultato finale sara
la realizzazione di un breve documento riportante alcune buone pratiche sul tema da
consegnare alle varie aziende del territorio.

2 individuazione di una proposta di ippovia formata da un anelic di circa 5 giorni,
agganciato alle stazioni di posta, che colleghi Abruzzo e Lazio.

i, organizzazione di corsi di formazione sia per le guide a cavallo che per l'allevamento, le:l
guide formate avranno coscienza di cio che € possibile fare all'interno del Parco in modo
da poter accompagnare al meglio i cavalieri. Il corso, in particolare, sara proposto alle
guide del Parco (il costo del corso rimane a carico dei partecipanti).

Am da Ente Parco, altre aziende agricole, cooperative locali
c iz Costo Monetario: -
ETHM Valorizzazione lavoro: (1) 20 giornate per la raccolta delle buane pratiche e la
sl lvorg realizzazione del decumento; (2) 20 giormate per Uindividuazione della proposta
di ippovia; (3) 15 giornate all’annoc per |'organizzazione del corso.

| Periodo di (1) entro il 2019; (2) entro Il 2018; (3) due corsi all"anno nel 2018-2019-2020-
realizzazione 2021-2022
Indicator sul (1) realizzazione del documento; (2) realizzazione della proposta (cartina
risultato atteso | dell'itinerario); (3) almeno 30 iscrizioni nel quinguennio
Scheda a cura df | Lucia Tarquinio
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Titole CENTRO DI INTERPRETAZIONE DEL TERRITORIO
Soggetto CIP - Centro di Interpretazione del Territorio
realizzatore (realizzato da Ruggero Ricci, Mariapia Graziani, Lucia Eusepi, Sophie Colantoni)

8. Fornire formazicne e rafforzare le competenze (capacity building).

CETS b} Fornire e promuovere la formazione adeguata e rafforzare le competenze delle
le imprese turistiche e strutture simili sul tema del turismo sostenibile.

Asse strategico D) Promozione e Comunicazions

| Accrescimento, nei visitatori e nei residenti del territorio del PNALM, della

| ?::im“ ":" | consapevolezza del valore del patrimonio e dell'importanza di promuoverne la
' e | tutela.

L'obiettivo del CIP é quello di fornire servizi e programmi interpretativi rivolti ai visitatori, ai
residenti ed alle istituzioni del territorio del PNALM. Gli operatori fondatori del CIP svolgono
regolarmente attivita di guida ambientale e del patrimonio locale nel Parco e si impegnano a
costruire progressivamente un Centro d'Interpretazione del Patrimonio, strutturandolo seconda |
precisi moduli e standard qualitativi di riferimento internazionale. Questo al fine di rendere
disponibili, nel territorio del PNALM, risorse umane in grado di assicurare un’adeguata qualita |
del programmi interpretativi, Il progetto seguira il programma seguente:

1. elaborazione di un manuale teorico sull'interpretazione del territorio;

2. realizzazione di giormate di formazione sull'interpretazione rivolte a guide turistiche,
ambientali e operatori del Parco secondo la didattica NAl e di altri corsi mirati;

3. redazione di programmi interpretativi in alcune delle seguenti aree: centri visita, musei,
siti archeologici, giardini botanici, ... in collaborazione con il PNALM e i CF:

. redazione di programmi interpretativi per le scuole primarie e secondarie;
5. svolgimento di passeggiate di conoscenza e d'interpretazione rivolte ai visitatori e ai
residenti del Parco;

6. organizzazione di speciali eventi interpretativi su tematiche di particolare rilevanza (es.
foreste vetuste, orso, ...) in accordo con LEnte Parco e 1 CF.

ane

Breve descrizione del soggetto e dell'azi
F-.

Altri soggettida | Tutte le persone, le associazioni e le istituzioni del territorio del PNALM che lo
interessare desiderino

Costo Monetario: € 2.250 ogni anno per le giornate formative sull'interpretazione
Costo monetario | valorizzazione lavoro: 50 giornate lavorative di 4 persone ogni anno per
e valorizzazione | grganizzare e promuovere le giornate formative sullinterpretazione

del lavoro La somma prevista pud aumentare essendo legata alle risorse in natura dei fondatord, ai contributi
del partecipant| e ad eventuall finanziamenti, '

Periodo di o X I
ki e 2018-2019-2020-2021-2022

15 giornate formative sull'interpretazione con 450 partecipanti totali (con Report
sulle valutazioni dei partecipanti); almeno 2 programmi interpretativi realizzati;
almeno 5 servizi interpretativi svolti per le scuole coinvolgendo 500 studenti;
almeno 12 passeggiate di conoscenza e d'interpretazione con 300 partecipanti;
almena 5 speciali eventi interpretativi su tematiche rilevanti

Indicatori sul
risultato atteso

Scheda a cura di | Sophie Colantoni a}f LG CC)Q’:\TH.*I
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Titolo CIVITELLA UPDATE
|
Soggetto o
resHTAtORN Comune di Civitella aAlfedena

B. Fornire formazione e rafforzare le competenze (capacity building).
Tema Chi pe (capacity ngj

CETS b) Fornire e promuovere la formazione adeguata e rafforzare le competenze delle
le imprese turistiche e strutture simili sul tema del turismo sostenibile.

Asse strategico D) Promozione e Comunicazione

Obilettivo da Promuovere la formazione adeguata e rafforzare le competenze delle imprese
raggiungere turistiche e strutture simili sul tema del turismo sostenibile.

Civitella Alfedena € un comune di 316 abitanti situato nei pressi degli impianti sciistici di Passo
Godi, di Pescasseroli e del Lago di Barrea; con il suo borgo medievale rappresenta un attivo
centro turistico per il Parco Nazionale d'Abruzzo.

Il progetto prevede lorganizzazione di due corsi formativi rivolti agli operatori turistici locali
(comprensorio della Vallis Regia) con l'obiettivo di educare e/o aggiormnare le conoscenze base
degli stessi per quanto riguarda le materie: Inglese ed Informatica. L'idea & rivolta a sviluppare
corst di un monte ore minimo di h.15/20 da articolare in due moduli annui, suddividibili nei
periodi di Ottobre - MNovembre e Febbraio - Marzo. L'ipotesi & di prevedere un percorso
formativo della durata triennale o gquinguennale, da progettare nel caso di un ipotetico
riscontro positivo. Le tematiche dei due corsi proposti saranno le seguenti:

e Corso di “inglese Turistico”: Mod. A (alfabetizzazione); Mod.B (comunicazione base),
» (Corso di “Informatica base™: Mod.A (pacchetto office); Mod.B {comprensione e utilizzo
dei social network).

Il piano progettuale vuole mettere in evidenza |'esigenza di educare "operatore all’accoglienza
di una sempre pil crescente affluenza turistica straniera e all'utilizzo della rete e dei Social
Network come principale strumento di comunicazione e di propaganda pubblicitaria.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Altri soggetti da " .
it arassiia Comune di Villetta Barrea, Comune di Barrea, Comune di Opi

Costo monetario | Costo Monetario: € 6.000 all'anno per attivazione corso, gestione locali e
e valorizzazione | personale didattico
del lavoro Valorizzazione lavoro: 20 giornate lavorative di 3 persone ogni anno

Periodo di

s rTariang 2018-2019-2020

Indicatori sul Completamento di un triennio formativo, raggiungendo il numero minimo di
risultato atteso partecipanti.

Scheda a cura di | Micola D'Amico MNicale. T'Nmves
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Titolo LE NUOVE GENERAZIONI SUL TERRITORIO
reattrsatcre Associazione Borgo Fattoria Didattica

CETS

Tema Chiave

B. Formire formazione e rafforzare le competenze (capacity building].

b) Fornire e promuovere la formazione adeguata e rafforzare le competenze delle
le imprese turistiche e strutture simili sul tema del turismo sostenibile.

Asse strategico

D) Promozione e Comunicazione

Obiettivo da
raggiungere

Accrescimento dell’attaccamento al territorio delie gliovani generazion e
sensibilizzazione del valore del patrimonic in particolare per guanto riguarda la
natura, il paesaggio, il cibo per la salute, il km Parco, la condivisione fra persone,
associazioni e paesi.

Breve descrizione del soggetto e dell'azione u

L'Associazione & una fattoria didattica riconosciuta dalla Regione Abrizzo, che opera a Villetta
Barrea ed & compasta da vari produttori del territorio e dal Museo della Transumanza del Parco
che dispone di vari servizi {area didattica, area di degustazione, esposizione di prodotti e una
mostra permanente). Come Associazione abblamo pensato di indirizzare a partire dal 2018
|"attivita su due grandi binari:

un progetto in collaborazione con il CIP durante {'anno che I'UE ha dedicato al patrimonio
per coinvolgere le nuove generazioni del territoric per farle diventare Guide del
patrimonio naturale; culturale ed enogastronomico. In particolare, saranno organizzate
alcune giornate formative su tre grandi temi: il paesaggio, il cibo, le relazioni.

un progetto “ll baraccone delle meraviglie® che rinnovi le attiviti del Museo della
Tramsumanza atiraverso il rinhovamento dell"immagine del Museo sia nei suoi spazi interm
che negli spazi esterni; la realizzazione di uno sportello dei prodotti biolegici del Parco
con incontri con singoli produttori, degustazion| tematiche e momenti periodici di vendita;
|'organizzazione di pranzi con la storia; lo sviluppo di itinerari suggestivi di natura, di
ciba, di storia; la proposta di un ventaglio di attivita laboratoriali e spazi educativi per
piccoli e per grandi.

Altri soggetti da

interessare !

}cm SoRT e altri sogeerti del territorio con cui stiamo attivando delle

collaborazioni

Costo monetario |.
e valorizzazione |
del lavoro

Costo Monetario: € 12,000 ogni anno
Valorizzazione lavoro: -

Periodo di
realizzazione

2018-2019-2020-2021-2022

Indicatori sul
risultato atteso

Raggiungimento nel primo anno di 16 ore di Corso formativo per 6 mesi;
Raggiungimento di 12 ragazzi tra 16 e i 25 anni dell’Alto Sangro, come area di
sperimentazione del progetto.

Scheda a cura di

Mariapia mﬁ/m,
7
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Titolo MONITORAGGIO DEL PIAND D'AZIONE CETS
caaNrrators: Ente Parco Nazionale d Abruzzo, Lazio e Molise

Tema Chiave 9. Monitoraggio delle prestaziom e degli impatti del turismo.

CETS d) Monitorare i progressi compiuti nell"attuazione del piano d'azione,

Asse strategico E) Flussi ed Impatti

Obiettivo da

Organizzare annualmente uno o pit incontri al fine di promuovere la coesione
sociale con il coinvolgimento degli attori del territorio firmatari della Carta (e nen

raggiungere solo).

Breve descrizione del soggetto e dell'azione

Per promuovere la coesione sociale del Parco e migliorare il percorso di coinvolgimento
intrapreso in occasione del “rinnove della Carta” sara mantenuto attive il Forum permanente
per il monitoraggio delle azioni della Carta e la valorizzazione del turismo sostenibile nel
territorio del Parco. L'azione, si protrarra per tutta la durata della CETS (2018 - 2022) & sara
finalizzata: al monitoraggio delle azioni della CETS, con report annuale; all’approvazione
eventuall nuove proposte progetiuali accompagnate dall'individuazione di risorse umane e
finanziarie aggiuntive sulla base delle disponibilita e potenzialita effettive; all’attivita di
valutazione delle iniziative promosse grazie alle azioni intraprese in preparazione al rilancio del
rinnovo della CETS per il successivo periodo 2022-27.

Il forum di monitoraggio e miglioramento delle azioni della Carta si riunira almeno una volta
I"anno e sara aperto anche a tutti quei soggetti che vorranno aderire. Il loro apporto verra
dettagliato in un apposito report dl monitoraggio compilato annualmente.

Il Responsabile CETS si impegna, inoltre, a mantenere aggiornato sia il Forum che |l pubblice
sull'implementazione del percarsa CETS, anche attraverso il portale web del Parco. Infine, il
Parco si impegha a partecipare alle iniziative nazionali e europee della rete CETS ed a
condividere con altri Parchi italiani e stranieri la propria esperienza

Altri soggett] da Comuni e strutture del territorio

interessare

Costo monetario | ¢, Monetario: -

ﬁ;ﬁl'm "€ | Valorizzazione lavero: 10 giornate lavorative di 2 persone ogni anno

Periodo di

Faal T ore 2018-2019-2020-2021-2022

risultato atteso | COMPilazione del report di monitoraggio, Fogli di presenza agli incontri del Forum

Scheda a cura di | Antonio Carrara {;UJ,, e




